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Departamentul Productie Editoriala dispune de
patru posturi de radio nationale (doua pe Internet),
doua posturi cu vocatie nationala (Radio Romania
Muzical si Antena Satelor), opt studiouri teritoriale
(plus trei locale) si doua posturi internationale, plus
0 multitudine de produse new media
complementare, o agentie de presa si formatii
muzicale de anvergura.

Departamentul incearca, dar inca nu reuseste pe
deplin, sa ofere diverselor categorii de public
Viziune, Misiune, Valori si Principii — asa cum
prevede documentul de identitate al corporatiei
Radio Romania.

In aceasta perioada, Radio Romania a actionat in
doua directii editoriale: posturile clasice si cele pe
Internet, care s-au sustinut reciproc, atat in
constructia editoriala, cat si in pregatirea si
realizarea unor evenimente. Convergentele si/sau
complementaritatea intre produsele editoriale
clasice si cele new media (portaluri, site-uri, blog-
uri, stream-uri) nu au fost insa suficient puse in
valoare, pentru a raspunde misiunii de serviciu
public. Managementul editorial a urmarit calitatea
produsului - modalitatea prin care programele
Radio Romania se disting pe piata in functie de
agenda publicului.

Au fost dezvoltate linii editoriale la nivelul intregii
corporatii:
» dosarul
Schengen,
« situatia rromilor in context european,

» rutele energetice,

 abordari europene si euroatlantice ale
diverselor tipuri de crize,

« evolutiile politice, sociale si economice din
Republica Moldova.

apropierii Roméaniei de spatiul

In a doua parte a anului a fost revitalizat sistemul
bursei editoriale zilnice, ceea ce a condus, pe de o
parte, la conturarea desenului final al grilelor din

fiecare zi, iar, pe de alta, la respectarea si
accentuarea specificului regional al programelor
difuzate.

Alte directii editoriale au urmarit crearea unei opinii
generale informate si motivate pentru combaterea
consumului de produse halucinogene si droguri;
documentarea in legatura cu diferitele forme de
distrugere a mediului (care conduc, in final, la
inundatii, alunecari de teren, scufundari de
localitati) si cautarea solutiilor si programelor de
dezvoltare durabila; cultivarea valorilor familiei
(comunicarea intre generatii, transferul de valori
morale, situatia copiilor cu parinti plecati la munca
in strainatate, abandonul scolar etc.); sustinerea
turismului in Romania, sustinerea modului de viata
sanatos, a conservarii i salvariimonumentelor.

Multe dintre liniile editoriale trasate in ultimul timp
au fost insotite de relansarea genurilor jurnalistice
considerate etalon pentru un post public:
reportajul si documentarul. Rezultatele sunt
incurajatoare daca avem in vedere unele premii
céstigate cu aceste produse la concursurile
jurnalistice internationale.

Preocuparea pentru calitatea emisiunilor gi
evenimentelor produse de Radio Roméania poate fi
ilustrata si prin alte proiecte speciale, intre care
merita a fi amintite: muzica traditionald — pentru
revigorarea adevaratei muzici romanesti si a
comunitatilor culturale din Romania. S-au
dezvoltat programe pilot la Radio Romania
Actualitati, Radio Romania Cultural si Antena
Satelor; calitatea limbii vorbite la Radio Roménia —
pentru exprimarea fintr-o limba corecta si
expresiva la posturile nationale si regionale s-a
organizat monitorizarea la fiecare post si se
redacteaza norme care vor fi transpuse in format
electronic si dezvoltate permanent; un numar
semnificativ de jurnalisti au fost antrenati in
elaborarea si aplicarea standardelor profesionale



vizand pregatirea, elaborarea si transpunerea in
emisie a produsului editorial clasic sau new media.

Produsele care ne diferentiaza sunt, de
asemenea, posturile Radio Romania Muzical,
Radio Roméania Cultural, Antena Satelor, Radio3
Net, Kid’s Radio, sfream-urile muzicale si cel
teatral, spectacolele audio de teatru cu stagiuni pe
toate posturile nationale si la Radio Romania
International (emisiunile in limba romana si in
dialectul aroman), care valorifica productia
romaneasca, teatrul clasic pana la teatrul
experimental si documentarul dramatizat au
incurajat modernizarea spectacolului si creatia
experimentala cu care, de altfel, s-au castigat
premii la concursuri internationale.

“@‘h sunt printre
iKFB$| . putinele posturi
""rADfe  publice pentru
— tineret si copii din
Europa distribuite exclusiv pe Internet. Practic,
sunt posturile experimentale ale SRR in tot ceea
ce tine de noile canale si tehnologii de comunicare.

www.radio3net.ro

Dan Creta, realizator RRA

a avut in vedere oferta de
emisiuni adresate categoriilor
de public activ din mediul urban.

(#4 Radio
‘ Romania
Actuallitati

Ml ...

Formatul editorial News and Current Affairs a fost
continuat, odata cu noua grila 2010-2011, prin re-
gandirea fiecarui tronson orar, stabilirea
continuturilor si a ritmurilor pentru prime time i
drive time, reorganizarea unor jurnale (de seara si
de noapte - continand interviul zilei si documentare
cu tematica internationala si geopolitica) si prin
dezvoltarea unei linii de informatie continua, care
poate asigura priza cu actualitatea in timp real
(organizarea transmisiilor in direct in pas cu
evenimentele, organizarea dezbaterii actualitatji si
a emisiunilor interactive).

m E:ﬂ:gnia desi are handicapul de a fi
Antena Satelor receptionat pe tot teritoriul
doar pe unde lungi - si in
unde medii doar pe o arie limitata - a reusit sa
construiasca o oferta alternativa bazata pe
tematica specifica ruralului si oraselor mici si pe
formatul muzical folclor traditional.
reteaua Radio Romaénia

(#4 Radio _
A Regiona
9 Regional pe segmentele de

public din mediul rural si urbanul mic a dat unele
rezultate, audienta lor fiind stabila, cu usoare
cresteri. Pentru publicul urban si mai tanar s-a
adaptat oferta editoriala in FM.

Repozitionarea posturilor din

Postul din capitala s-a relansat, in septembrie, sub
o denumire noua, Bucuresti FM. Publicul tinta a
fost definit mai in detaliu, iar produsul editorial si
formatul muzical au fost adaptate in consecinta.
[#/4 Radio 0
‘ Roménia Romania pozitionate, care au
Muzical o
avut in vedere

calibrarea editoriala si au multiplicat ofertele de
site-uri, streaming-uri si blog-uri, cu o prezenta
activa si pe retelele de socializare.

Radio sunt posturi  clar
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In aceastad perioada, a continuat preocuparea
pentru new media. Compartimentul Radio
Romania New Media a raspuns cu promptitudine
solicitarilor posturilor si redactiilor pentru
proiectarea unui design unitar al site-urilor, bazat
pe reguli comune. Produsele dezvoltate de Radio
Romania New Media se bazeaza pe o

accesibilitate ridicata, imbinata cu mentinerea
standardelor profesionale intoate zonele on line.

Un nou public a fost vizat atat de RRC, cat si de
RRM, prin manifestari organizate in spatii publice
(librarii, palate domnesti, catedrale, festivaluri,
gale, Targul de Carte Gaudeamus) in asociere cu
brand-uri prestigioase, de unde au rezultat
emisiuni eveniment.

Toate posturile s-au orientat spre retelele de
socializare, dezvoltandu-se aplicatii care
faciliteaza interactivitatea cu paginile personale de
Facebook, dublarea automatizata a continutului
pe Twitter, precum si o ,caseta” de popularizare a
continutului pe toate refelele folosite pe plan
global. In pas cu tendintele in materie de utilizare a
continutului online, au fost dezvoltate aplicatii
pentru terminalele maobile.
Agentia de presd

R D@R si-a Tmbunatatit viteza de reactie
furnizand in continuare produse standardizate si
scalabile dupa client.

In anul 2014, Radio Romania isi propune sa fie o
institutie media de varf, iar atributul QUALITY sa

fie pe deplin aplicabil produselor sale ca formator
de opinii, caracterizat prin echilibru, credibilitate,

impartialitate si o audienta majora.

Toti acesti pasi au fost facuti in directia
corecta, numai ca s-a parcurs doar o etapa din
drumul pe care ni I-am propus. Pornind de la
starea de fapt, in raport cu orizontul de
asteptare ascultatorilor, cu misiunea sociala
dar si cu potentialul uman si material al
institutiei, prezentam in continuare analiza
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activitatii Departamentului de Productie
Editoriala, din perspectiva prioritatilor si
atributiilor strategice.

peisajul media intern si international, si
diferentierea lui prin calitatea produselor

oferite, din punct de vedere al credibilitatii,
influentei, autenticitatii, obiectivitatii si
audientei.

In acest sens, Departamentul de productie
editoriala, se va ghida dupa urmatoarele linii
strategice.

5.1. Managementul continutului editorial al
tuturor posturilor Radio Roménia

Radio Roménia Actualitati — tine pasul cu
viata!

In perioada la care ne raportam s-au ajustat
produsele editoriale de forta, respectiv linille de
radioprograme, s-a adaptat continutul la agenda
publicului tinta (urban activ, 35-45 ani), agenda
modificata datorita noilor conditii socio-economice
generate de criza economico-financiara, de
modificarile pe piata muncii si de adaptarea
Romaniei la agenda europeana.

Acest proces a fost sustinut de: program live in
proportie de peste 80% pentru a permite
interventiile in direct in functie de actualitatea zilei;
asigurarea informatiilor din surse directe proprii
(reteaua de corespondenti si reporteri) si
pregatirea profesionala a acestor resurse umane
in acord cu necesitatile editoriale ale grilei; de
directionarea resurselor umane si financiare ale
postului catre realizarea de produse jurnalistice
care asigura identitatea postului si ne diferentiaza
pe piata (reportaj, documentar/feature, dosare
sonore) si de extinderea productiilor jurnalistice
multimedia.

Ml ...



Au fost consolidati principalii piloni de sustinere ai
grilei, radioprogramele Matinal (06:00-10:00) si
Obiectiv, Roménia (16:00-18:00), prin
redimensionarea interventiilor vorbite si adaptarea
proportiei vorba—muzica la noul format muzical AC
Mix si la sistemul heavy rotation prin care este
gestionat acest format.

Au fost fluidizate programele de week-end ca
urmare a analizei datelor de audienta.

Au fost reconfigurate Noptile RRA ca formate
muzicale cu genuridiverse.

In perioada estivala ajustarile editoriale au vizat in
primul rdnd programul Matinal prin: promovarea
destinatiilor de vacanta interne, la nivel editorial si
de marketing; derularea unor concursuri ale caror
premii au constat in vacante in Romania; o
campanie de informare cu privire la mici posibilitati
de afaceri pe timp de criza; o campanie exclusiva
Migcarea de sénatate.

SN =
Campania Migcarea de sanatate

Ml ...

In acest sens Matinalul a promovat oameni
obisnuiti, cu potential de model, care au reusit sa
doboare recorduri (alpinisti Horia Colibasanu,
Crina Coco Popescu, maratonistul Andrei Rosu,
expeditia Toate panzele sus).

Au fost congtientizate riscurile si consecintele
consumului de plante psihotrope, s-au urmarit
cazuri dramatice, s-a creat un curent de opinie
necesar autoritatilor pentru a lua masuri de
diminuare a fenomenului. Acest demers a devenit
ulterior unul de anvergura corporatista, sustinut
preponderent de reteaua studiourilor regionale si
locale a SRR.

A continuat consolidarea relatiei cu Republica
Moldova, prin intermediul proiectului editorial
Matinal de Week-End, care in toamna anului 2010
a realizat editii speciale de la Chisinau, Tn sistem
duplex, acoperind si actualitatea din preajma
alegerilor parlamentare din Republica Moldova.

Un obiectiv prioritar I-a constituit si absorbtia
treptata in fluxurile zilnice a informatiei generate
de institutile europene si de personalitatile
decidente in domeniu, pentru a transforma
prezenta Romaniei in Uniunea Europeana intr-o
stare de perceptie fireasca a actualitatii europene,
aidoma celei interne. Efortul editorial s-a axat pe
sraducerea” informatiei specifice in informatie
utilitara, accesibila publicului larg.

in anul 2010 a fost lansatda o provocare atat
jurnalistilor cét si publicului: documentarele RRA.
Acest gen publicistic, rar pe piata radio din
Romaénia, este un pariu al postului public cu ideea
ca materialele de calitate pot fi si emisiuni de
succes. Elaborate cu greu, documentate cu
migala, realizate in locuri din cele mai neasteptate
si despre oameni interesanti, aceste ,povesti
radiofonice” sunt printre produsele de marca ale
postului, remarcate in mediile de presa. Sub
aceasta specie a jurnalismului de calitate au fost

RAPORT
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realizate: documentare de investigatie,
documentare de reconstituire a unor evenimente,

fapte, oameni si documentare cu dimensiune
sociala.

Radio

o a pastrat contactul
Romania

permanent cu actualitatea
culturala.

Liviu Ciulei la Gala Premiilor RRC

Principala emisiune de reflectare a actualitatii
culturale este Espresso, cu pandantul acestei
emisiuni, Expresul de searda, in timp ce
actualitatea culturala zilnica este completata de
programele de Stiri culturale.

Au fost transmise concerte, gale, spectacole si alte
evenimente culturale care au prilejuit si realizarea
unor emisiuni Tn direct: Targul de carte
Gaudeamus (emisiunile Timpul prezent, Noua
Revisté Vorbita, avand invitati de prestigiu in direct

RAPORT
aa 2010

de la téarg), corespondente multiple de la
Stockholm si Oslo cu ocazia decernarii premiilor
Nobel, insotite de interviuri cu diferite personalitati
Si persoane laureate, sau organizarea unor
proiecte editoriale ce au devenit sectiuni on air de
festival (a doua edilie a sectiunii on air a
srestivalului National de Teatru®, prima editie a
sectiunii on air a Festivalului ,,Viata e frumoasa”).

Proiectul special, menit a creste vizibilitatea
postului, Bookcrossing, a fost lansat cu prilejul
targului de carte Gaudeamus 2010. in acest
context au fost puse in circulatie zeci de carti ale
caror serii au fost inregistrate pe
www.bookcrossing.com, au fost propuse zone de
tranzit (crossing zones) in Bucuresti, semnalate si
pe site, efectele reale urméand a putea fi
cuantificate laminimum 6 luni de la lansare.
W Radio _
‘lﬁmmma Ce
Muzical procesul de atragere si fidelizare
a unor noi segmente de varsta
(ascultatori mai tineri) — o provocare permanenta
care a determinat schimbari in consecinta ale grilei
de program si ale reflectarii sale online: extinderea
tronsoanelor de emisiuni live: matinalul Musica
Viva (07.15-9.30) si fluxul Drive time (17.00-
18.30), cu informatii de actualitate si o paleta
muzicala ce acopera
intreaga arie stilistica; imbogatirea paletei de
emisiuni dedicate initierii si educarii diverselor
categorii de ascultatori: Lectia micului meloman
(segmentul 4-8 ani), Pagi pe note (9-15 ani),
Muzica romé&neasca postbelicd — o biografie,
Vitralii — o istorie a muzicii europene privita din
perspectiva celor mai importante spatii culturale,
Portret de compozitor, 11 decenii de muzica noua,
Povestile de succes ale muzicii — interviuri cu
personalitati ale lumii muzicale romanesti si
internationale. Postul a devenit mai vizibil si prin
seria de spectacole Lectia micului meloman,
sustinuta in cele 3 case memoriale Enescu
(Tescani, Sinaia, Bucuresti); Librdria cu muzica,
proiect derulat in parteneriat cu Librariile

»George Enescu” a continuat

Ml ...



Humanitas (evenimente si concerte intr-un spatiu
neconventional, cat mai aproape de ascultatori);
George Enescu — 55, proiect dezvoltat on air (cu
insert-uri de voce din Fonoteca de Aur) si online
(multimedia), cuprinzand materiale video filmate
in casele memoriale Enescu; Chopin-200 si
Schumann-200 - proiecte de anvergura
dezvoltate onair (prin difuzarea integralei creatiei
artigtilor) si online (prin materiale specifice
jurnalismului de acest tip) dedicate celor 2 mari
compozitori aniversati; Ascultd 5 minute de
muzicd clasica — proiect editorial si de imagine
constand in difuzarea a 5 minute de muzica pe ziin
spatii neconventionale, puse la dispozitie de
partenerii proiectului (lanturi de librarii, mall-uri,
hipermarket-uri, muzee din intreaga tara); Zilele
Lipatti—dedicat implinirii a 60 de ani de la trecerea
in eternitate a lui Dinu Lipatti. Importanta a fost
proiectia editoriala: colaborarea cu
Radiodifuziunea elvetiana Suisse Romande, in
vederea elaborarii proiectului comun Dinu Lipatti,
ainclus oferirea pentru difuzare, catre toti membrii
UER, a unor interviuri realizate in exclusivitate cu
muzicieni care |-au cunoscut pe Lipatti (intre care
si prima sa eleva) si oferta muzicala a unor
inregistrari-document din arhiva Radio Romania;
Dinu Lipatti— 60, serie de 10 emisiuni in care a fost
difuzata intreaga discografie a pianistului si
inregistrari cu compozitiile lui Lipatti existente in
Fonoteca SRR; fluxul Destine paralele: Dinu
Lipatti—Clara Haskil, 5 emisiuni structurate pe
corespondenta dintre cei doi mari artisti romani
comemorati in 2010; Lipatti — 60, emisiune
desfasurata pe data de 2 decembrie, conceputa ca
o sinteza a intregului proiect, in ziua in care se
implineau 60 de ani de la moartea artistului.

Au fost transmise catre UER 68 de oferte de
programe, insumand 4850 de minute de muzica,
promovand concertele Formatiilor Muzicale Radio
(21 de oferte), evenimentele muzicale organizate
de SRR, tinerii interpreti, creatia nationala,
inregistrarile de valoare din Fonoteca Radio. De
asemenea, RRM a participat la proiecte speciale
ale UER: EBU Folk Music Easter Project 2010;

EBU Folk Music Christmas Project 2010 (cu
concertul Formatiei de muzica veche ,Anton
Pann”); Concursurile Concertino Praga si New
Talent (Bratislava), participare in Stagiunea de
vara Euroradio cu oferte din cadrul Festivalului
,Enescu si muzica lumii” (Sinaia 2010). In acest
context trebuie mentionate si transmisiunile
directe de la Metropolitan Opera House din New
York (10 spectacole de opera), Scala din Milano,
Opera de Stat din Viena, precum si prezentarea a
11 opere in prima auditie radiofonica in Romania.

V, Radio a actualizat anumite genuri de

‘ Romania .. . . oA -

FEA Antena Satelor  emisiuni, tindnd cont si de
fidelitatea ascultatorilor, postul situandu-se pe
primul loc la nivel de tara in ceea ce priveste durata
de ascultare a programelor, cu 0 medie de 320 de
minute zilnic pe ascultator.

S-apus accent pe diversificarea informatiei, prin
cresterea numarului de informatii proprii
furnizate de reporteri, dar si prin extragerea de
stii avand ca sursa propriile emisiuni de
dezbatere. Au fost monitorizati individual redactorii
si colaboratorii care lucreaza la Camera Stirilor,
intervenindu-se de fiecare data pentru
solutionarea anumitor deficiente legate de
redactarea, paginarea sau prezentarea gtirilor.
Ultimul jurnal a fost transformat intr-o sinteza
informativa a zilei si o previziune a principalelor

evenimente pentru ziua urmatoare.
a urmarit cresterea audientei, a

W Radig _

‘ Romaénia C L v
Regional prestigiului i notorietatii de care
se bucura posturile regionale silocale in aria lor de
acoperire. In toate regiunile, studiourile regionale
ale Radio Romania sunt fie pe primele locuri in
clasamentele de audienta (Banat, Oltenia,
Moldova), fie inregistreaza cresterii ale cotei de
piata (Transilvania, Bucuresti, Dobrogea). in a
doua parte a anului 2010 studiourile regionale au
castigat noi segmente de ascultatori in mediul
urban.

Oferta editoriala a unor studiouri regionale s-a
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diversificat prin separarea pe anumite tronsoane
orare a programelor emise in FM de cele in AM
(Radio Timisoara), sau prin difuzarea a doua
programe distincte AM/FM (Radio Constanta,
Radio lasi). Au continuat: derularea proiectelor
editoriale de succes: Romaéania se prezinta,
descoperé excelenta, in colaborare cu Academia
Romana si Fundatia Nicolae Cajal; concursul cu
premii pentru realizatorii emisiunilor in limbile
minoritatilor nationale, organizat cu ocazia Zilei
Minoritatilor (18 decembrie); si proiectele
traditionale la nivelul fiecarui studiou regional (ex.
Caravana Radio Constanta la sate, Radio
Oltenia estival etc). Au mai fost derulate proiecte
care au contribuit la cresterea notorietatii si a
prestigiului radiourilor regionale (Caravanele
Gaudeamus, Seratele culturale bucurestene),
cat si campanii editoriale cu puternic impact in
domeniile social, economic, cultural, educational
sau sportiv (campaniile de ajutorare a sinistratilor
etc.). Au fost promovate valorile si creatiile
autentice, nationale si europene, precum Si
diversitatea culturala (Concertul Extraordinar
Talmaéciri Musicesti - Formatia de Muzica Veche
Anton Pann, Festivalul International de Muzica
Pop pentru Copii Cerbul de Aur Jr., Festivalul
International de interpretare a muzicii usoare
Armonia - Cluj, Festivalul National de Creatie si
Interpretare Mamaia Copiilor, etc.).

5@ sucurestiem  POStUl public de radio al
capitalei, a schimbat din 20

septembrie echipele de realizatori pentru
principalele emisiuni, a elaborat desfaguratoare
noi (hot-clocks), pachet audio nou si unitar si 0
campanie de promovare a noului brand (nume si
logo). Emisiunile sunt gandite in linii de program
care functioneaza cu aceeasi echipa de luni pana
vineri, intre orele 6:00-21:00 (inclusiv programul
matinal), din timpul saptamanii si din week-end,
avand desfasuratoare (hotclocks) proprii. Stirile
se difuzeaza din ora in ora, cu o frecventa sporita
in prime-time (6:00-9:00 si 16:00-19:00), cand
sunt programate la fiecare 30 de minute

RAPORT
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Eveniment lansare Bucuresti FM

si ofera o imagine a orasului. Linia de dezbateri de
seard (Intalniri capitale) aduce in atentia
ascultatorilor teme si interlocutori din diferite
domenii (social, politic, cultural, medical, educatie,
stiinta, institutii europene, minoritat) cu rol
informativ, dar si de formare-educare a publicului.
E facilitata legatura locuitorului orasului cu
autoritatile alese, numite sau cu furnizorii de
servicii, care sunt invitati zilnic in studio pentru a
raspunde fintrebarilor cetatenilor (Bucuresti,
misiune posibila, intre 14:00-15:00). Subiectele
sunt alese n functie de agenda zilei, dar mai ales
de agenda cetateanului/publicului tinta (femeie, 35
de ani, casatorita, locuitor al capitalei), dezvoltate
in sedintele editoriale zilnice si definitivate in
sedintele operative de la nivelul corporatiei.

(ll ...



Temele importante, cu impact la un numar mare de
ascultatori, sunt urmarite pe parcursul intregii zile
(Tn emisiuni si stiri), cu auto-promovare pe site-ul
propriu si pe retelele de socializare, prin conturile
asociate postului nostru. Emisiunile Bucuresti FM
au un puternic caracter interactiv, ascultatorii fiind
indemnati sa participe la temele si subiectele
discutate prin intermediul telefoanelor, al sms-ului
si al chat-ului.

Postul a initiat o serie de campanii de notorietate
(Primii pasi pe... martie, Dragobete, sf. Valentin, O
zi fard magina mea in orasul meu etc.) si a sustinut
numeroase evenimente gi actiuni derulate de
societatea civila si autoritati, cu impact pentru
locuitorii capitalei, dar si cu rol formativ, educativ,
Civic.

g fadio  alaturi de posturile locale Radio
Antena Sibiului si Radio
Sighet, a recunoscut necesitatea reevaluarii
formatelor unor emisiuni-fanion ale postului, in
urma repetatelor air-check-uri si discutii cu
membrii si coordonatorii compartimentelor.
Restructurarea tronsonului 11:00-15:00 a conferit
emisiunii Exclusiv magazin un plus de coerenta, o
ponderare mai sensibila a raportului vorba-
muzica, iar prin relocarea episodului interactiv
(talk-show-ul Ora adevérului, 13:00-14:00) s-a
creat oportunitatea aparitiei unui derivat: Exclusiv
de Cluj(14:00-15:00), un produs care intareste, pe
langa emisiunea Slageréra/Ora slagérelor (15:00-
16:00), dimensiunea in FM a postului, orientata
spre un auditoriu preponderent urban.

Implementarea programului de emisie Q Sound a
permis cresterea calitatii emisiunilor muzicale si
raportari stricte Tn sensul respectarii Legii
drepturilor de autor.

l“ll gﬁﬂi&anga a decis structura formatelor
editoriale Tn concordanta cu tipologia ascultatorilor
(pentru aria FM populatie activa, ocupata
profesional, cu varsta cuprinsa intre 25 si 55 de
ani, cu nivel de

educatie mediu si superior, nivel de venituri mediu
si superior, dinamica si care locuieste in mediul
urban, iar pentru zona AM populatie activa si
inactiva, ocupata si neocupata profesional, cu
varsta cuprinsa intre 35 si 65 de ani (si peste), cu
nivel de educatie submediu, mediu si superior,
care locuieste in mediul rural si urban mic), prin
corelare cu misiunea, viziunea, valorile si
principiile radioului public si specificul zonal
multietnic.

Managementul continutului editorial s-a
concretizat prin stabilirea cerintele grilelor 2010-
2011, a particularitatilor acestora in functie de
emisia diferentiata FM si AM, cat si prin
transpunerea in practica a directiilor de actiune
rezultate, la nivel editorial. A fost adoptat un format
editorial News and Current Affairs, care include:
radiojurnale regionale si buletine de stiri proprii,
radiojurnale preluate de la posturile nationale
Radio Romania, reportaje, interviuri, transmisiuni
in direct, dezbateri cu invitati in studio, emisiuni
magazin, emisiuni cu teme specific regionale. De
asemenea, au fost stabilite si puse in aplicare
proiecte editoriale complexe, in vederea
participarii acestora la concursuriinternationale de
profil.

in anul 2010 a continuat derularea proiectelor
editoriale, desfasurate in judetele Constanta si
Tulcea: Gala Premiilor Radio Constanta,
Caravana Radio Constanta acasé la tine. Studioul
a participat la organizarea si desfasurarea unor
manifestari artistice nationale si internationale de
traditie: Festivalul International Callatis 2010,
Festivalul National de Creatie si Interpretare
pentru copii Mamaia Copiilor si Festivalul Delfinul
de Aur, Festivalul National de Creatie si
Interpretare a Muzicii Roméanesti Mamaia 2010,
Festivalul Dan Spataru de la Medgidia.

a acordat atentie prezentarii
problematicii privind viata economica,
sociala, culturala a zonei (proiectele
Radio Oltenia
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EDITORIAL

Estival, cu transmisiuni in direct din zonele
turistice din nordul Olteniei, de la diverse sarbatori
populare de traditie in regiune, si proiectul
Audienta la noi acas&, prin care i s-a creat
ascultatorului posibilitatea unor audiente in direct),
modernizarea comunitatilor si realizarea

programelor pentru valorificarea fondurilor
europene.

In ceea ce priveste muzica, o atentie deosebita se
acorda programelor prin care se valorifica vatra
folclorica a Olteniei, dar si celelalte genuri: muzica
usoara romaneasca (cu programe bine
individualizate) si straina (preponderent
europeana, in concordanta cu prevederile legale
privind posturile publice de radio), muzica
simfonica sau muzica folk. Au fost sustinute
evenimente culturale: Caravana Gaudeamus,
editiaa Vlll-a, la care au participat peste 13.500 de
vizitatori; Festivalul International de Teatru
Shakespeare, care a beneficiat, pe langa
informatii si reportaje, de difuzarea in cadrul
emisiunii specializate a unor piese de teatru jucate
pe scena Nationalului craiovean in timpul
festivalului; Zilele Marin Sorescu — un eveniment
devenit deja traditional pentru post, prin realizarea
de editii speciale ale emisiunii Agora culturala.

~aimpus separarea plajelor de
Radio  auditie in Am si FM. in FM
' sunt abordate segmentele
mai tinere de populatie, diminuandu-se riscul
pierderii altor categorii prin reconstructia AM-ului.
Cele mai importante provocari au fost si sunt
céastigarea punctelor de rating la nivelul mediului
urban (provocarea este cu atat mai mare cu cat
exista o concurenta din perspectiva evantaiului de
posturi comerciale ale plajei FM), precum si
mentinerea (si chiar cresterea) audientei la nivel
rural. Emisiunile care intereseaza mediul rural
sunt aduse la zi, eliberate de un discurs idilic ce
indeparteaza demersul jurnalistic de contactul cu
actualitatea.
Grila de programe AM este deschisa tuturor
grupurilor, minoritatilor si opiniilor, asigurand un

RAPORT
aua 2010

cadru larg de exprimare in ton cu menirea unui
post public, iar oferta FM a imbinat dinamica si
sound-ul modern cu obiectivele derivate din
misiunea postului public. A fost anulata forta
tendintelor de transformare a unor spatii de
exprimare publica in domenii de interes personal,
directionand actul editorial spre o mai mare
legatura cu realitatea (faptul care se intampla
acum). Notiunea de respect fata de actualitate a
stat la baza intregii structuri de programe. Din
acest punct de vedere, actualitatea imbraca toate
genurile jurnalistice si toate formele de exprimare:
informativa, sociala, politica, economica,
culturala, muzicala, de divertisment, religioasa
etc.

Grilele de programe definitorii pentru anii
2007-2010 au fost construite pentru formate
scurte, specifice posturilor regionale, fiind
deschise tuturor opiniilor, asigurdnd un cadru larg
de exprimare, s-au apropiat de ceea ce vor
ascultatorii, confirmarea venind din rezultatele
studiilor de piata la nivel regional. Postul reuseste
sa acceada la un public comercial, devine un radio
cu acces in toate segmentele de varsta, venituri si
educatie, un radio modern, fara a se abate de la
menirea fundamentala.

radioRe

105,68
z

sita @ .
\ a mentinut programele

reprezentative Radio Resita (/n zori

Studio Radio Resita

Ml ...



de zi, Radiomozaic, Dupa amiaza cu prieteni,
Ceasurile serii ), dar au fost introduse si emisiuni
pentru atragerea de noi ascultatori.

Dintre evenimentele editoriale realizate in partea a
doua a anului 2010 pot fi mentionate: Caravanele
Radio Resita, desfasurate saptamanal in centre
de interes pentru publicul ascultator, evenimente
unde au fost dezbatute in direct, de catre autoritati
si cetateni, probleme ale comunitatii: locuri de
munca, somaj, locuinte, agricultura, dezvoltare
regionala, fonduri europene, invatamant, timp
liber si multe alte teme de larg interes; Sanatate
prin migcare, educatie prin sport — proiect editorial
derulat astfel incat publicul sa poata participa activ
la diverse actiuni sportive, dar si sa inteleaga mai
bine importanta sportului, pentru o viata si o
societate sanatoasa; Cultura de la origini pand in
prezent, care a cuprins 0 serie de emisiuni
derulate pe parcursul a 6 luni, dar si organizarea
unor expozitii si concerte.

Alte proiecte editoriale derulate in ultima parte a
anului 2010: Cuvantul armatei, Judecatorul de
serviciu, Asa... va place istoria?, Miniaturi
culturale, Roadele pamaéantului, Cuvéantul fara
frontiere, Aici si dincolo — Bogatie a identitatii
culturale, Oaspeti la ei acasd, Spiritul romanesc
acasa si peste hotare.

a continuat politica de

7 separare a ofertelor AM/FM,
zilnic fiind difuzate in medie 9 ore de program,
distinct fata de structura clasica a frecventei 630
Khz (care insumeaza zilnic 18 ore). Ideea initiala a
fost ca acolo unde emisia AM era sustinuta de
emisiunile minoritatilor sa fie completata de
frecventa FM cu emisiuni in limba romana si
reciproc. Pornind de la aceasta premisa,
dezvoltarea a fost fireasca in ceea ce priveste
diferentierea urban/rural, si datorita

Radio
Timisoara

specificului frecventei 105,9 Mhz, care are
acoperire pe Timisoara si in zona periurbana.
Incepand cu noua grila de programe 2010-2011,
se difuzeaza bisaptamanal emisiunea Reportajele
radio, cu abordare specifica genului publicistic
reportaj, dar si cu tente de documentar, in functie
de tematica abordata. Portret de ranit in Revolutie
sau Magazine de vise otravite sunt doar cateva
exemple de abordari care au beneficiat de un
raspuns pozitiv din partea publicului. De
asemenea, in semestrul al ll-lea din 2010 a
continuat seria Reportajelor diminetii, realizate in
campanie saptamanala cu teme de actualitate
propuse de ascultatori sau sustinute la nivelul
intregii corporatii. Emisiunile interactive precum
cele cu caracter social (/n rdnd cu lumea), cu
abordarea de teme din actualitatea politica
(Dilema séptamanii), cu invitati din zona ordinii
publice (Varful de lance), din zona medicala
(Sénétate inainte de toate), din zona societatii
civile (La masa adevarului) sau cele in care sunt
dezbatute teme administrative ori edilitare (Un
raspuns pentru fiecare sau Orele Cetéatii), cu
invitati din lumea economica (Actualitatea in
economie), cu tematica de timp liber (Trasee
turistice), sport (Actualitati, Muzicd, Sport) sau
pentru copii (Pitti-show) beneficiaza de un feed-
back impresionant, fie prin numarul telefoanelor
primite sau prin cel al SMS-urilor sau mail-urilor
primite intimp real.

ﬁ RADIO @ reusit identificarea dev Noi
@ AT seg.rm.ante. d(_a ascultatori

posibili, prin implementarea
grilei 2010-2011, ajustarea acesteia in urma
reactiilor (feed-back), céat si prin verificarea
respectarii standardelor editoriale si a sarcinilor
asumate de realizatori. Oferta editoriala a postului
a inclus consolidarea programelor de muzica
traditionala, difuzarea de finregistrari cu
personalitati despre istoria culturala



regionala, emisiuni publicistice pentru
sustinerea unor demersuri individuale sau
colective in masura sa produca schimbari
profunde de mentalitate, divertisment de
calitate — de la tableta cotidiana, la spectacole
si gale de inalta tinuta — sustinerea proiectelor
editoriale de teatru radiofonic si divertisment
(proiectul Teatru Documentar - realizarea unor
spectacole de teatru radiofonic pornind de la
inregistrari cu persoane reale aflate in situatii
deosebite).

in emisiunile culturale ale postului au fost
prezentate creatii autentice (inregistrari de
folclor autentic in satele muresene Iclandul
Mare si Capusul de Campie), afisul cultural de
actualitate, monografii (monografiile rurale
Raciu, Lueriu, Capusu de Campie), interviuri
cu mari scriitori ai Transilvaniei. Au fost
realizate emisiuni in direct, cu public, in
vederea promovarii talentelor locale
(Vernisajul expozitiei Ingeri a artistei Floarea
Vultur, la Galeria de Arta RTM, Seara Radio cu
actorul Mihai Gingulescu la implinirea vérstei
de 70 de ani, in ciclul de emisiuni Seniori al
Targu-Muresului). Tn prima jumatate a anului
2010 s-a participat la un proiect inedit, numit
Povestile oragului, A varos mesei, care isi
propune sa popularizeze istoria meleagurilor
muresene si a personalitatilor care i-au creat
istoria.

in luna mai, in cadrul unei emisiuni realizate in
direct la Palatul Culturii din Tg. Mures, s-a
aniversat a 500-a emisiune Szo6/ a nbta,
rubrica ce isi propune popularizarea folclorului
autentic maghiar din Mures, Harghita si
Covasna. Activitatea desfasurata in cadrul
studioului a inclus si initierea sau continuarea

unor proiecte si campanii editoriale cu larg
impact in randul ascultatorilor: Ziua Copilului,
Ziua Europei, Caravana Bicicleta (aniversare
10 ani de desfasurare), Maifest (limba
germana), Festivalul National Lucian Blaga,
Romaénii de pretutindeni, Festivalul in
memoriam Madaras Gabor (limba maghiara),
Fabrica de povesti, Radio Vacanta Targu-
Mures, Festivalul Peninsula (Felsziget),
Cabaret (limba maghiara), Gala sportului
muresean, Gala sportului Transilvan.

Tncepénd din anul 2009, SRR a dezvoltat, prin
Radio Tg. Mures si Antena Brasovului, un
parteneriat cu Universitatea Transilvania din
Brasov in cadrul Proiectului Centrul National
Multimedia Brasov, prin care sunt oferite
publicului bragovean atat produse jurnalistice,
cat si proiecte importante ale Universitatii. Prin
acest proiect, Antena Bragovului are o mai
buna audienta si este mai cunoscut in randul
tinerilor. Studentii, cadrele universitare din
tara si din intreaga lume, precum si populatia
interesata de actul educational si rezultatele
activitatilor de cercetare au acces nelimitat la
informatii cu privire la activitatea si
evenimentele desfasurate de Universitatea de
stat bragoveana. Proiectul a fost gandit pe trei
componente: radio traditional — care are in
acest moment emisie AM pe frecventa 1197
Khz, platforma multimedia si spatiu pentru
pregatire profesionala continua tip agora.
Minoritati din cadrul

(#/4 Radio
‘Romanla
Regional . : -
Studiourilor Regionale

asigura o buna acoperire editoriala a nevoilor
comunitatilor nationale, prin programele
difuzate de catre postul public de radio.
Studiourile regionale de radio realizeaza si

Redactiile pentru



difuzeaza cea mai mare parte a emisiunilor in
limbile minoritatilor nationale. Reteaua
Studiourilor Regionale emite in 14 limbi:

Nr. crt. Limba minoritatii ~ Studioul Regional

1 Maghiara Redactia minoritati, Cluj, Targu Mures,
Timisoara, Resita

2 Ucraineana Cluj, lagi, Timigoara, Regita

Germana Redactia minoritati, Targu Mures,

Timigoara, Resita

4 Rusa Constanta, lasi

5 Turca Constanta

6 Séarba Timigoara, Resita

7 Slovaca Resita, Timigoara

8 Bulgara Timigoara

9 Croata Resita

10 Ceha Resita, Timigoara

11 Rromanes Targu Mures, Timigoara

12 Tatara Constanta

13 Greaca Constanta

14 ltaliana Timigoara

difuzeaza o emisiune
saptamanala de 60 de minute, in
limbaromana, despre minoritatile nationale.

Bucuresti FM

= realizeaza si difuzeaza emisiuni
in limba maghiara care
totalizeaza 1680 de minute in
unde medii, 2880 de minute in unde ultrascurte,
saptamanal. De asemenea, in grila postului a fost
reintrodusa emisiunea saptamanala dedicata
comunitatii ucrainene, in fiecare duminica, intre
21:45-22:00.

Radio
Cluj

Radio Sighet difuzeaza in limba ucraineana o
emisiune 55 de minute/saptamana.
difuzeaza emisiuni in limbile

ulll fuzeaz nbi

minoritatilor pentru comunitatile
greaca, turca, ruso-lipoveana, tatara, armeana si
in dialectul aroméan, precum si in limba romana,
despre comunitatile din zona.

Radio
Constanta

Saptamanal, in unde medii, se transmit in limba
greaca 60 de minute, in limba turca 60 de minute,
in limba rusa 60 de minute, in limba tatara 60 de
minute, in limba armeana 60 de minute, in dialect
aroman 60 de minute. incepand cu luna martie
2010, la aceste emisiuni s-a adaugat Inter Etnica,
emisiune de 20 de minute difuzata zilnic, cu
informatii in limba romana despre comunitatile
etnice din Dobrogea.

difuzeaza emisiunea saptaménala

Convietuire, in limba romana, cu durata

de 20 de minute, in care este prezentata,

pe rand, viata comunitatilor bulgara, sarba,
germana, italiana, ceha, rromanes si evreiasca.

difuzeaza emisiuni pentru

# Radio
| Recio losi [ ni- pentru
comunitatile ucraineana si

rusa, in limbile celor doua minoritati (cate 30 de
minute pe saptaméana). Radio lasi realizeaza si
difuzeaza emisiuni saptamanale in limba romana
pentru rromi, evrei, polonezi si armeni, cuprinzand
insertii in idis, ucraineana, slovaca, poloneza si
iar realizatorii sunt angajati ai

rromanes,
studioului.

difuzeaza emisiuni pentru
comunitatile ucraineana, sarba,
. maghiara, germana, slovaca, ceha,
croata si rroma din judetul Caras-
Severin, in limba comunitatii
respective - cate 30 de minute/saptamana pentru

fiecare.
7' difuzeaza emisiuni despre
comunitatile maghiara,
germana, sarba, bulgara, ceha, slovaca,
ucraineana, rroma si italiana, in limbile acestor
minoritati. Saptamanal, sunt difuzate cate 840 de
minute Tn maghiara, germana si sarba (in AM si
FM), iar in AM — 60 de minute in limba slovaca, 30
de minute in limba ceha, 60 de minute in limba
bulgara, 60 de minute in limba ucraineana,

Radio
Timisoara



30 de minute in limba rromani. In limba italiana
sunt difuzate 60 de minute lunar.

(@ RADIO difuzeaza in limba maghiara
w3000 de minute in FM (din care

2220 de minute si pe unde
medii), in limba germana 390 de minute pe unde
medii, in rromanes 60 de minute, n saptamanile |,
II'silll ale lunii.

g Badio  au fost organizate, gazduite si
transmise spectacole
eveniment, cum au fost Spectacolul de Mos
Craciun, cu Corul Mixt al Colegiului Reformat din
Cluj, Spectacol cabaret de revelion, cu grupul
umoristic Szomszédnéni Produkciés Iroda. A
continuat stagiunea de teatru radiofonic cu
piesele: Madox, de Matei Vigniec, in colaborare cu
Teatrul Tomcsa Sandor din Odorheiul Secuiesc, cu
sprijinul Departamentului Pentru Relatii
Interetnice; Piesa Joimegajoy de Thuréczy
Katalin, cu participarea unor actori de la Teatrul
Maghiar de Stat din Cluj si freelanceri; teatru
radiofonic pentru copii (adaptarea unui text scris
pe baza unei idei de Tove Jansson), Craciunul
luminilor cu actorii Teatrului Puck din Cluj, regia

Varga Ibolya.

. fost difuzate in limbile minoritatilor:
- emisiuni in limba ucraineana realizate
- cu prilejul Festivalului corurilor de la
- Cornutel-Banat, participarii la

festivalul Pro-Etnica, desfasurat la
Resita in luna octombrie 2010, emisiunea
Copacele si Zorile - intre vechi si nou, traditie gi
modernitate dedicata redescoperirii valorilor din
mediul rural; emisiuni in limba sarba realizate cu
ocazia prezentei la Zilele Orasului si Festivalul
beriidin localitatea Zrenjanin (29-30 august 2010),
emisiuni dedicate Zilelor culturii sérbe din Caras-
Severin; emisiuni in limba maghiara reflectand
manifestarile culturale desfasurate in octombrie in
Resita, cu prilejul Zilelor Culturii maghiare, cu
participarea unor invitati maghiari din Serbia,
Ungaria si Croatia, emisiuni dedicate tinerilor din
comunitatea

maghiara resiteana care au reactivat Ansamblul
de cantece si dansuri populare Cziczeri Beni;
emisiunea in limba rromanes dedicata Zilei
Minoritatii Rrome (8 aprilie 2010); emisiunea in
limba germana participanta la Concursul de
produse jurnalistice de la Ujgorod —Ucraina -2010,
premiata pentru subiectul abordat: dialecte
germane din Resita, Bocsa si Timisoara; emisiuni
cu caracter turistic in limba croaté care evidentiaza
oferta de vacanta pe tarmul Marii Adriatice,
emisiuni culturale care prezinta publicatiile in
limba croata Nasa Rec, editate in Banatul de
Munte; emisiuni in [limba slovacd dedicate
hramului bisericilor romano-catolice din localitatile
Gaérnic si Eibenthal, emisiunile culturale care au
reflectat Festivalul minoritatilor etnice din
localitatea Sfanta Elena, judetul Caras-Severin;
emisiunea in limba ceha despre minoritatea ceha
din Moldova Noua, traditii si obiceiuri privind
cultivarea soiului de vita de vie (denumit Frunzé de
tei) la podgoria din Moldova Noua, emisiunea
speciala dedicata Sfintei Barbara, patroana
minerilor, cu relatari despre mineritul din Banat
indeosebi din satele cehe, ilustrata cu cantece

dedicate minerilor.
a : activitatea redactiei in limba
- sédrbéd este centrata pe
difuzarea elementelor de actualitate din viata
comunitatii, dar si pe mediatizarea manifestarilor
traditionale ale comunitatii sarbe din zona, cum au
fost Festivalul International al Tamburagilor din
Cenad si Zilele Schimbarii la Fata la Manastirea
Bazias (in august), sau Zilele Culturii Sarbe in
Timisoara (in noiembrie). De asemenea au fost
mediatizate cu precadere programele de
cooperare transfrontaliera Romania-Serbia,
prezentarea minoritatii sarbe din Romania
publicului din Serbia (la Targul International de
Carte din Belgrad). Au fost realizate interviuri cu
persoane de etnie sarba din toate ariile de
activitate (tineret, sate, agricultura, activism civic),
cu cadre didactice din scolile sarbesti, cu oameni
cunoscuti din comunitate, literatj, istorici, materiale
cu caracter religios, materiale cu si despre elevii
delaLiceul
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Dositei Obradovici din Timisoara. O data pe luna,
sambata, este difuzata emisiunea Na talasima
Evrope (Pe undele Europei), care are ca tematica
cooperarea in regiunea DKMT (Radio Timisoara,
Radio Pecs-Szeged, Ungaria si Radio Subotica,
Serbia). Prin intermediul emisiunii in f/imba
bulgara, ascultatorii obtin informatii, stiri si noutati
din viata comunitatii. In cuprinsul emisiunilor se
difuzeaza ritmic materiale religioase, interviuri cu
persoane implicate in diferite activitati ale
comunitatii bulgare, reportaje de promovare a
valorilor traditionale, povesti cu caracter educativ,
sfaturi medicale, momente umoristice, povesti
pentru copii, dedicatii muzicale. Emisiunea in
limba maghiara este difuzata la zilnic cate o ora, la
14:00, pe unde medii si in reluare, seara la ora
20:00 in FM. in anul 2010 au fost mentinute
rubricile importante ale emisiunilor, precum si
proiectul editorial euroregional Pe undele Europei,
realizat in colaborare cu studioul din Szeged. De
asemenea, s-a realizat si in acest an traditionala
emisiune de Revelion, traditionalul Cabaret politic,
inregistrat la Lugoj. Emisiunile in limbile ceha si
slovaca urmaresc, in principal, asigurarea unei
legaturi cu grupurile etnice apartinatoare
minoritatilor slovaca si ceha din vestul tarii.
Redactia in limba germana s-a implicat incepand
cu lunaiulie 2010 in proiectul trilateral /storia traita
a Teatrului German de Stat din Timigoara, bazat pe
interviuri cu actuali si fosti membri ai ansamblului
pentru a descoperi istoria unei institutii
emblematice pentru comunitatea germana si
pentru cultura Banatului, interviuri difuzate in
emisiunile redactiei. in luna septembrie redactia a
colaborat cu Centrul Cultural German din
Timigoara la proiectul De la carte la audiobook, in
cadrul caruia o intreaga clasa a Liceului Nikolaus
Lenau a inregistrat pe roluri povesti pentru copii,
realizdnd un CD cu teatru radiofonic in limba
germana, povesti difuzate in cadrul emisiunii de
copii in limba germana. in tot acest timp redactia
si-a mentinut relatile de parteneriat media cu
TGST si Centrul Cultural German, realizand
materiale in exclusivitate despre evenimente

precum Festivalul de Teatru interetnic Eurothalia

sau proiectul De la carte la film. Spazio Italia este o
emisiune destinata vorbitorilor de limbaitaliana din
tara noastra. Programul este difuzat in prima zi de
luni a fiecarei luni, intre orele 18:00-19:00. Echipa
de realizatori este formata din reprezentanti ai
comunitatii italiene din partea de vest a Romaniei.
Rubricile emisiunii au tematici diverse, de la
economie si politica pana la sfaturi culinare ori
editoriale referitoare la fapte diverse din viata
comunitatii, sanatate, muzica, etc. Spazio ltalia
poate fi accesata si pe blog.

( RADIO in luna septembrie 2010,
@ exom Redactia Maghiard a

organizat a X-a edilie a
Spectacolului folcloric Madaras Gabor, la Palatul
Culturii din Targu Mures, eveniment care
contribuie la popularizarea emisiunilor in limba
maghiara. Prin acest eveniment, postul sustine
muzica populara maghiara autentica din judetele
Mures, Harghita, Covasna si Brasov. in colaborare
cu sectia maghiara a Teatrului de papusi Ariel din
Targu Mures, postul realizeaza un proiect comun
cu emisiuni despre anotimpuri (poezii, povesti,
scenete, concursuri). Cu ocazia centenarului
Tompa Miklos, in luna decembrie 2010, RTM a pus
la dispozitia teatrului interviuri si piese de teatru din
fonoteca de aur cu maestrul regizor si fondatorul
teatrului din Targu Mures. Anul 2010 s-a incheiat
cu a XVlll-a editie a Radio Cabaretului, o productie
Radio Targu Mures in colaborare cu Teatrul
National din localitate.

Redactia Minoritati din Bucuresti a urmarit
realizarea responsabilitatilor asumate in domeniul
editorial, aceasta etapa fiind caracterizata prin
atingerea unor rezultate in procesul de
consolidare a organizatiei, modernizarea
emisiunilor in limba maghiara si germana fn
conformitate cu strategia editoriala. S-au realizat
obiective importante ca perfectionarea
profesionala a jurnalistilor, asigurarea vizibilitatii in
viata publica, derularea unor proiecte culturale.

Redactia maghiara realizeaza emisiuni



interactive, cu politicieni, oameni de stiinta,
personalitati culturale. Emisiunea Semnal este
realizata in colaborare cu radiourile publice din
Slovenia, Slovacia, Ucraina, Serbia, unde exista
redactie maghiara. Redactia germana produce
emisiunile Funkforum, la care isi dau acordul
redactile germane din Bucuresti, Tg-Mures,
Timigoara, Pécs din Ungaria.

Redactia Informatii a urmarit respectarea cu mai
multa rigurozitate a normelor si reglementarilor
relevante in privinta impartialitatii si echilibrului
stirilor, cautand sa promoveze abordarea cat mai
completa a subiectelor si explicarea implicatiilor
deciziilor politice sau economice asupra
ascultatorilor. Solutia editoriala optima a fost
scurtcircuitarea traseelor decizionale, de exemplu
prin coordonarea de catre redactorul sef-adjunct
de la Sectia Partide Politice a unor subiecte din
domeniul politic, indiferent daca jurnalistii implicati
erau in subordinea sa directa sau a redactorului
sef-adjunct de la Camera Stirilor si Puncte Fixe.
Din perspectiva jurnalistica, aceasta a permis
fluidizarea tratarii informatiei, materiale mai bine
elaborate, o prezentare mai precisa a
evenimentelor si o dezvoltare mai coerenta a
informatiei in programele de stiri. In paralel, actul
managerial s-a simplificat si a devenit mai eficient,
iar resursele au fost maijudicios folosite.

Cercetarile de audienta au confirmat stabilizarea
formatelor pentru principalele programe de stiri
complexe ale Redactiei, Radiojurnalul de Pranz si
Radiojurnalul de Seard, care domina piata
produselor de profil pe segmentele lor. Devine
totodata evidenta schimbarea comportamentului
matinal de ascultare, prin deplasarea varfului de
audienta de la Radiojurnalul de 07:00 la cel de ora
08:00, care preia astfel rolul de motor al cresterii
de audienta. Am relansat sub un nou format
emisiunea Sinteza Sdptamanii, care propune intr-o
forma concisa, in fiecare sdmbata, un grupaj cu
cele mai importante subiecte ale saptamanii care
se incheie, si deschide perspectiva saptamanii

urmatoare. De asemenea, programam cu
frecventa lunara un pachet de informatii
consacrate activitati europarlamentarilor romani
si Parlamentului European.

O preocupare constanta o reprezinta cresterea
numarului surselor de informare, pe de-o parte
prin atragerea de jurnalisti de limba romana bine
pregatiti in reteaua corespondentilor international
(in care actioneaza acum 9 colaboratori si 11
corespondenti permanenti) si, pe de alta parte,
prin trimiterea de jurnalisti in regim de proiecte-
speciale. S-a dovedit semnificativa acoperirea
unor evenimente precum tragedia aviatica de la
Smolensk, urmata de alegerile prezidentiale din
Polonia, dar si Expozitia Mondiala de la Shanghai,
care ne-a prilejuit, pentru prima data, trimiterea
unui corespondent special in China, cu misiunea
de atransmite timp de 6 luni corespondente legate
de actualitatea social-economica, politica si
culturala chineza.

Redactia Muzicala a contribuit la lansarea: Hit pe
romanegte si Muzica verilor tale la RRA pe
perioada estivala. Prin cresterea de audienta
(+42% in urban), Hit pe roméaneste demonstreaza
ca muzica romaneasca este o directie cu potential
de atragere a publicului, fapt demonstrat in trecut
si de proiectul 80 de ani de muzica, 80 de ani de
radio, initiat de Redactia Muzicala; promovarii
tinerelor talente la RRC le sunt destinate
douaproiecte: Atelierul de muzicd, Muzica la
Palatele Brédncovenesti; unor aniversari
importante din Istoria Muzicii la RRM le sunt
destinate: Gustav Mahler - premonitie si destin,
Bach 260.

In ceea ce priveste organizarea activitatilor de
monitorizare si control a proiectelor de emisiuni
incluse in grilele standard 2010-2011, mentionam
folosirea eficienta a soft-urilor de urmarire

negociaza un parteneriat cu Universitatea
Nationala de Muzica din Bucuresti pentru
includerea practicii radio in programa diferitelor
sectii ale acestei instituti de Tnvatamant, dar si



introducerea unui curs de jurnalism muzical radio,
care sa fie sustinut de jurnalisti ai Redactiei
Muzicale.

Agentia de presd

RADOR a introdus in exploatare, de la 1

martie 2010, un soft modern de captura audio.

Agentia de presa RANDOR

Prin imbunatatirea receptiei, produsul a devenit
mai exact si complet, iar costurile de exploatare au
scazut. in semestrul al ll-lea s-a actionat in
vederea consolidarii si dezvoltarii produselor
oferite de RADOR utilizatorilor interni (canalele
Radio Romania) si clientilor sai externi.

Pentru imbunatatirea calitatii materialelor
monitorizate, managementul a avut in vedere:
intensificarea controlului editorial: cei trei corectori
de pe fiecare tura verifica textele transcrise,
inclusiv prin reascultare (in cazul materialelor
monitorizate audio-video), si nu doar talk-show-
urile, ci si comentariile, analizele sau relatarile
sensibile. De asemenea, materialele din ziua
precedenta sunt reverificate de un realizator-
coordonator in vederea unei arhivari cat mai
corecte. Corectitudinea materialelor RADOR este
esentiala pentru posturile Radio Romania care le
preiau, dar actioneaza si ca diferentiator pe piata,
Media Monitoring, principalul competitor pe
segmentul de transcrieri, avand un singur corector
pe zi si o calitate in consecinta; monitorizarea unor
surse care nu prezinta credibilitate a fost eliminata
sau limitata la minimum. Extragem materiale din
emisiunile televiziunii mentionate doar in cazul
unor evenimente grave sau la cererea expresa a

(ll ...

unor clienti care beneficiaza de monitorizari
personalizate.

Acontinuat consolidarea fluxurilor noi ale RADOR,
Fluxul Inedit si Fluxul Stiri Locale. Intrarea in
utilizare a ultimului modul al programului de
captura audio Stirlitz, la 1 septembrie 2010, care
contine posturi Radio Romania pana atunci ne-
inregistrate direct de RADOR (RRC, RRM, Antena
Satelor, Bucuresti FM, Radio Romania
International) a permis selectia si monitorizarea
unor materiale de interes difuzate de acestea,
ceea ce inseamna extinderea grilelor de
monitorizare; marirea calitatii fluxurilor de stiri prin
introducerea unor materiale de interes pentru
clientiiinterni/externi; reducerea timpului de lucru.

a vizat o mai buna adaptare a

W Hodd ofertei redactionale la statutul de
International tara UE a Romaniei si la

cresterea numarului de cetateni romani plecati la
munca. Cele mai apreciate tipuri de rubrici,
programe, emisiuni sunt: muzicale, istorice,
culturale, de traditii si obiceiuri, sociale, de relatii
cu ascultatorii si utilizatorii, lectii de limba romana,
relatii si interferente intre Romania si zonele-finta.

Toate aceste constatari duc la concluzia
existentei unui potential corespunzator pentru
atingerea obiectivului, cu conditia urmaririi pe
mai departe a acestei linii strategice in functie
de prioritatile stabilite de Consiliul de
Administratie.

5.2. Managementul formatelor muzicale ale
tuturor posturilor Radio Roménia (definirea
formatelor, testarea pieselor muzicale si
stabilirea play-list-urilor, programarea
automata a pieselor muzicale in desfasurarea
programelor, sound unitar, corelarea
formatelor cu dinamica publicului tinta si cu
obiceiurile de ascultare).

Majoritatea posturilor Radio Roménia au adoptat
variante ale formatului muzical Adult
Contemporan la muzica usoard, iar unele posturi
regionale au reusit sa separe programele FM de
AM, un proces considerat in continuare prioritar.

RAPORT
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BEDITORIAL

Radio . .
mmmﬁqia_ are un format muzical, Mix AC
Actualitéti (Mix Adult Contemporary),

realizat pe baza testarii

Gabriel Basarabescu, realizator RRA

preferintelor publicului-tinta. In anul 2010,
monitorizarea aplicarii formatului, si mai ales a
feed back-ul primit de la ascultatori, au dovedit ca
acesta este un produs inca perfectibil, inca in
schimbare.

Acest format se aplica pe tronsonul orar 06:00-
18:00, de luni pana vineri, prin sistemul heavy
rotation. Pe tronsonul orar 05:00-06:00 muzica
este exclusivromaneasca, iar dupa ora 19:00, siin
programele de week-end, ofertele muzicale vin in
intdmpinarea cerintelor publicului, cuprinzénd
intreaga paleta de hit-uri din patrimoniul national si
universal i valorifica Fonoteca muzicala a SRR.
asigura acoperirea unei largi

/ Radio
/Aﬂoménia let toriale in toat
Muzical palete repertoriale in toate
genurile promovate: simfonic, cameral, opera,
opereta, coral, jazz, world music, soundtrack,
genuri de divertisment (canionete, sansonete,
melodii celebre, crossover etc). S-a continuat
procesul demarat inca din anul 2007 prin care,
pornind de la ideea de corelare a formatului
muzical cu dinamica publicului tinta si cu
obiceiurile de ascultare ale acestuia, a fost largit
grupul genurilor de divertisment, oferind o imagine
sonora mai accesibila, dinamica si, in ultima

RAPORT
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instanta, mai actuala. S-a acordat o atentie

deosebita muzicii romanesti (creatie si
interpretare) prezenta in emisiunile postului Tn
proportie de 25%.

(#74 Radio _ difuzeaza in exclusivitate muzica
/A Romania elor POpUlara, format validat in timp

de ascultatori, fiind unul din
principalele elemente ce dau unicitate postului in
spectrul media. Printr-un sistem de monitorizare
pe baza rapoartelor privind piesele difuzate, au
fost stabilite reguli asupra ritmicitatii difuzarii
solistilor, zonelor, genurilor, etc.

si-a definit formatul muzical
5“ oo CHR (Contemporary Hit Radio),
' ceea ce presupune difuzarea
hiturilor curente, contemporane
si recurente intr-o anume succesiune, cu un
anume grad de repetitivitate. Selectia melodiilor a
fost facuta in urma cercetarii calitative din 2009
(Auditorium Music Test), care arata preferintele
pentru melodii, ritm, succesiune a pieselor a unor
grupuri selectate in functie de criterii demografice
si de interesul beneficiarului (varsta, consum de
radio, obiceiuri de ascultare etc.). Aceasta selectie
este verificata si actualizata permanent (in lipsa
unor testari de tip AMT regulate) in functie de
programul Nielsen (de monitorizare a difuzarii
pieselor) si de play-list-urile posturilor concurente
care tintesc acelasi public.

Formatul muzical pus in unda de Bucuresti FM
presupune divizarea melodiilor in 13 categorii, din
care se incarca play-list-ul zilnic, in functie de
anumiti parametrii (melodii noi/fresh; piese in
promovare; hit-uri mai vechi, dar inca gustate de
public; melodii care revin; piese de rezerva, pentru
diferite situatii de urgenta; piese pentru noapte;
piese inghetate pentru o anume perioada de timp
etc.).

a optat pentru un format muzical

de tip Soft Adult Contemporary,
in care se regasesc piese

(ll ...

s Radio

Cluj



muzicale de productie romaneasca intr-un procent
de peste 30%. La distributia pe ore de emisie s-a
tinut seama de criteriile de programare

din literatura de specialitate. Implementarea
acestui format s-a facut la principalele emisiuni
magazin, unde programarea se realizeaza
automat, la fel ca si transferul acestora in soft-ul de
emisie. De asemenea raportarea drepturilor de
autor se face automat, in proportie de 100%.

Postul aimplementat un sistem de managemental
formatului muzical prin aplicatia Playlist Manager,
asociata programului de emisie Q Sound Soft.
Odata cu extinderea utilizarii programului de
emisie Q Sound Soft si la posturile locale, a fost
creata baza pentru un sound unitar. Beneficiind de
0 baza muzicala comuna cu Radio Cluj, Radio
Sighet si Radio Antena Sibiului pot acum sa se
integreze mai bine Tn politica muzicala coerenta a
postului regional si sa se pozitioneze pe piata in
conformitate cu strategia elaborata la nivelul
Radio Cluj.

a ales formate muzicale
||||| corespunzatoare celor doua tipuri

de programe transmise (in banda
FM, respectiv AM), precum si pentru programul
estival Radio Vacanta. Play-list-urile au fost
intocmite conform obiceiurilor de ascultare din
zona, a pieselor de referinta prezente n top-urile
de specialitate, precum si prin identificarea si
aplicarea formatelor muzicale care raspund cel
mai bine asteptarilor publicului ascultator: pentru
aria de acoperire in FM un format Hot Adult
Contemporary (Hot AC), in care intervin si piese
foarte noi, de valoare, promovate in interiorul
programelor, iar pentru zona AM un format Adult
Contemporary (AC), cu mentiunea ca play-list-ul
este alcatuit in proportie de 85% din muzica
romaneasca (folclor, pop, folk, etno).

Radio
Constanta

Pentru programul estival Radio Vacanta, transmis
in limba romana si n alte cinci limbi de circulatie
internationala, avand un format editorial specific
(buletine de stiri, relatari in direct, emisiuni
magazin) a fost ales formatul muzical

Contemporary Hit Radio (CHR).

are un format muzical care s-a conturat
intr-o perioada relativ indelungata si care
defineste identitatea postului, motiv
pentru care nu a suferit modificari majore in
ultimii ani, dar a fost urmarit in permanenta
impactul asupra ascultatorilor. Acesta se bazeaza
pe valorificarea muzicii traditionale a zonei,
imbinarea acesteia cu muzica traditionala
roméaneasca si folosirea echilibrata, in
concordanta si cu prevederile legale, atat a muzicii
romanesti cat si a muzicii europene sau
extraeuropene a anilor 1970-1980 si slagare din
1980 pana azi. Ponderea creatiei romanesti din
totalul muzicii difuzate este de 56%.

r;ag’?io Radio lasi Clasic include
Adult Contemporary, Ethnic,

Classical music, iar Radio lasi FM pune in
evidenta conceptul european actual al formatului
MixAdult Contemporary.

A fost urmarita si respectarea prevederilor Legii
nr.41/1994, rezervand creatiilor europene un
procentaj majoritar al timpului de emisie. Din
creatia europeana difuzata, cel putin 30% a fost
creatie romaneasca, inclusiv creatii specifice
minoritatilor nationale. Programarea muzicala
reuneste elementele de baza in definirea culorii de
antena (sound-ul postului). La fel de importanta a
fost stabilirea unui play list cu titluri. Transa orara
respecta coerenta sound-ului, cel putin in titluri din
play-list. Programarea muzicala presupune
incurajarea creatiei roméanesti si
europene/extracomunitare, reflectarea alegerii
publicului.

a implementat sistemul Q Sound
care, pe langa generarea cu
- exactitate a rapoartelor de drepturi

de autor, permite si managementul
pieselor uzate, realizarea unei middle rotation, in
asa fel incat nici o piesa sa nu fie reluata la mai
putin de 48 de ore.



Avand in vedere ca Radio Resita are ca tinta
centrala publicul intre 25-55 de ani, sound-ul
muzical al postului este de tip Adult Contemporary.
Studii stiinifice acrediteaza ideea conform careia,
pentru atragerea unui public de o anumita varsta,
trebuie sa i se ofere muzica pe care a ascultat-o in
perioada adolesceniei si a tineretii sale. Pornind
de la un calcul simplu, ce vizeaza publicul tinta
aflat Tntre 25 si 55 de ani, capitalul general de
piese difuzabil la Radio Resita este construit pe
soliditatea hit-ului anilor '80, pe evolutia acestuia
in anii '90, muzica din anii 2000 si currents
(noutatile). Ponderea muzicii romanesti in
programele RR este de 45%-55%.
Contemporary (oldies

Radio
q Timisoara
based), dar cu anumite

elemente de Hot AC. Ponderea hit-urilor este de
minim 75%. Specificul regiunii impune si difuzarea
unor insertii muzicale in limbile minoritatilor
nationale reprezentate in regiune, dar cu
pastrarea formatului mentionat mai sus.

a agreat conceptul de Adult

Formatul muzical se aplica in prezent in spatiul
orar 13:00-16:00 exclusiv pe FM, fara a fi folosit
fnsa vreun soft specializat. Piesele sunt selectate
de grupul de realizatori de pe acest tronson orar,
pornind de la un algoritm bazat pe anii aparitiei
pieselor, tempo, interpreti, limba in care a fost scris
textul (inclusiv piese din repertoriul minoritatilor).
De asemenea, muzica traditionala ocupa un loc
important in grila Radio Timisoara. Procentul
muzicii produse in Romania raportat la totalul celei
difuzate este de aproximativ 55%.

( RADIO are un sunet unic, indiferent
@ exrom delimbain care sunt difuzate

emisiunile, astfel Tncat sa
poata fi recunoscut de ascultatorii din zona de
acoperire si, in acelasi timp, sa fie receptat drept

postul care este preocupat de viata oamenilor, a
regiunii, a valorilor democratice multiculturale.

Procentul muzica-materiale vorbite este de
60%40% (emisiunile preponderente fiind cele
de tip magazin), iar raportul dintre creatiile
muzicale romanesti si cele straine este
aproximativ egal. Dintre piesele muzicale,
creatie a unor compozitori straini, aproximativ
60% sunt piese europene, 30% melodii
produse in Statele Unite, restul provenind din
creatia altor popoare.

Redactia Muzicala a continuat sa contribuie la
aplicarea noilor formate muzicale prin: activitati de
programare si intretinere (alcatuirea play-list-ul
zilnic, respectand strict formatul de sound;
actualizarea etichetelor din baza de date a
Radioman; organizarea de auditii muzicale
colective in vederea selectiei de melodii noi care
sa fie introduse fin categorile specifice ale
pachetului de rotatie, conform regulilor de format
muzical; monitorizarea respectarii difuzarilor si
raportarea catre managerul RRA, managerul
general al proiectului si directorul DPE;
acoperirea spatiilor de emisie cu programe
muzicale care au respectat unitatea de sound
muzical; realizarea de play-list-uri pentru zile
speciale (1 Noiembrie, 1 Decembrie) si perioada
sarbatorilor de iarna; introducerea in softul de
rotatie al Radioman a fondului muzical din noul
play-list, testat in octombrie 2010 (aproximativ 300
de piese noi); realizarea noului play-list rezultat in
urma testului din octombrie 2010 si activitati
speciale de cercetare muzicala (pregatirea
sesiunii de testare a pieselor muzicale pentru
Auditorium Music Testdin octombrie 2010).

[#4 Radio este un post generalist, cu
A Romania o format muzical Adult
Contemporary, ca toate

posturile internationale; muzica difuzata este
romaneasca in cea mai mare proportie, din toate



genurile.

in concluzie, managementul formatelor audio
se gaseste intr-o faza de tranzitie, nu este
aplicat uniform si la acelasi nivel calitativ in
intreaga corporatie si va necesita eforturi
sustinute in anii urmatori, in vederea atingerii
obiectivelor stabilite de Consiliul de
Administratie.

5.3. Pozitionarea / repozitionarea posturilor in
functie de strategia de marketing derivata din
obiectivele editoriale

/ Radio _
‘Q‘ﬁﬁ%ﬁ

al adevaratelor

a fost perceput de catre
partenerii externi drept promotor
artistice,

valori

al sustinerii artigtilor roméani in cadrul emisiunilor
proprii si al schimburilor muzicale internationale.
Programele au o larga adresabilitate prin continutul
muzical si prin tipul discursului adaptat profilului

Ml ...

ascultatorului. in cadrul strategiei de marketing s-
au urmarit, in principal, ritmul si modalitatea de
actualizare a bazei de date ce cuprinde ascultatorii
RRM, in prezent unicul barometru al numarului
consumatorilor produsului oferit si al preferintelor
muzicale, exprimate pe site-ul RRM, modalitatea
deinteractionare.

(4 Radio este in permanent contact cu
/ﬂﬁg{gﬁg'gmw publicul, pentru a se adapta la

necesitatile lui de informare si
divertisment. in acest sens, au fost organizate
peste 20 de actiuni de dezbateri si intalniri cu
ascultatorii, spectacole de muzica populara si
manifestari sportive (oina, sah, cros).

A fost creat un pachet unitar de elemente de
ambalaj sonor (semnale, jingle, promo-uri).
impreund cu DCM s-a realizat o analiza
comparativa a evolutiei audientei in ultimii 4 ani,
pentru a identifica posibilele ajustari ale
programelor editoriale. Celelalte procese ale
proiectului (cercetare a calitatii, studiu de impact,
continut editorial) urmeaza sa fie corelate in primul
semestru al anului 2011, cu intentia de a extinde

emisiala 24 de ore zilnic.
(=]

5 Buewrest™ fintd caruia se adreseaza.

Acesta este un public activ, cu
varste intre 30 si 50 ani, cu studii superioare si
medii, usor feminin (52%). Pentru atingerea
obiectivelor fixate, a fost necesara calibrarea
politicii editoriale pe specificul publicului tinta vizat.

atinut cont de: statutul de cel mai

'“" Eonstanta eficient, rapid si Cl’edlbl|mlj|OCde
informare a publicului ascultator din zona;
atingerea standardului de cea mai buna oferta de
programe informative, culturale si de divertisment
din zona pentru cea mai larga categorie de public;
rolul de promotor al valorilor nationale si
internationale, dar si cel de creator de valori in
societatea romaneasca, valori care, apoi, sa fie
asumate la nivelul comunitatji.

si-a propus definirea publicului

RAPORT |*°
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a efectuat schimbari in ceea ce priveste
echipele de realizatori, in principal pentru
asurprinde si atrage mereu ascultatorii.

_areusit sa inregistreze cresteri

Radio consecutive in privinta
' numarului de ascultatori in

ultimii 3 ani, rezultatele demonstrand ca eforturile
de urbanizare si de modernizare ale programelor
au fost mai mult decéat eficiente. Redefinirea
grilelor de programe, precum si aranjarea
moderatorilor, in functie de performantia
individuala, notorietate si preferinte, face ca in
2010, un an dificil pentru piata, Radio lasi sa obtina
performanta de a inregistra o crestere

semnificativa.
7 unul din marile orase din

vestul tarii (Timisoara). La
acesta se adauga, de la mijlocul lui 2010, si orasul
Faget. in restul localitatilor urbane din judetele
Timis, Arad sau Hunedoara, Radio Timisoara este
receptionat doar pe unde medii. Tocmai aceasta
este cauza situatiei relativ sensibile in care Radio
Timisoara se afla in ceea ce priveste pozitionarea
fata de public.

) are acoperire FM doar in
Radio
Timisoara

Agentia de presa alansat un nou produs, Fluxul
RADQR General, care a inlocuit Fluxul
Politic si Fluxul Economic. Fluxul
General reuneste stiri originale marca Radio
Romaénia si RADOR, precum si stiri monitorizate
din surse audio-video din Roménia si din lume. De
asemenea, selectia pe capitole a fost realizata
dupa o analiza a pietei de profil.

Y/Fladlg ) a avut in vedere continutul si
A Romania .
international intervalele orare ale programelor
sunt structurate dupa profilul de
interese si bugetul de timp liber al grupurilor-tinta;
urmarirea constanta a impactului programelor
(feedback prin e-mail, fax, scrisori, pe site si pe
Facebook) asupra acestor principale grupuri-tinta

si adaptarea ,din mers” a ofertei, pentru a da curs
asteptarilor ascultatorilor/utilizatorilor; pe langa
raspunsurile scrise la toate mesajele primite, RRI
tine legatura cu ascultatorii prin intermediul
rubricilor Posta Radio si Club DX, foarte apreciate;
urmarirea ofertei posturilor concurente si
incercarea de configurare a unor puncte forte
pentru propriile programe in comparatie cu
strategia concurentilor.

A fost dinamizat dialogul cu ascultatorii si
utilizatorii Internet prin: realizarea unui Newsletter
in romana, engleza, franceza, spaniola pe site;
utilizarea pe site a unui formular de receptie si a
unui formular de feedback; folosirea intensiva a
platformelor de socializare si sharing Facebook,
Twitter, Flickr; autopromovare RRI in emisiuni, pe
site si Facebook, ca si in afara institutiei;
organizarea mai multor concursuri de cultura
generala, dotate cu premii.

in 2010, s-a incheiat un acord de parteneriat cu
Primaria Orasului Torino, pentru schimb de
informatii, rubrici, fisiere audio, figiere text, figiere
video, fotografii proprii, respectiv coproductia de
continuturi radiofonice relevante pentru romanii
din Torino si un acord de parteneriat si cu ROMANI
ONLINE Ltd. (prin Radio ROMANi ONLINE),
Londra, pentru realizarea de emisiuni radiofonice
destinate romanilor din zona capitalei britanice. Un
alt acord de parteneriat a fost semnat cu Asociatia
roméano-italiana - Hora Unirii, Grosseto, ltalia,
pentru mediatizarea activitatilor, evenimentelor si
proiectelor Asociatiei relevante pentru public.

Au continuat emisiunile duplex/multiplex realizate
de Serviciul Roman cu posturi din jurul granitelor
(din Republica Moldova, Serbia, Ucraina, Ungaria)
si cu asociatii/reprezentanti ai romanilor din

Bulgaria, consacrate problemelor roméanilor de
dincolo de hotare si prezentele (zilnic,
bisaptamanal, saptamanal sau bilunar) cu rubrici,
stiri, interviuri, intrari in direct, in limba roméana sau
limbi straine, Tn emisiuni si programe ale posturilor:
RK 20 Madrid (Programul ,Roméan in Lume”), RKM



Madrid (si in spaniola), Radio Helsinki (Graz,
Programul ,Romania astazi”), Freies Radio fur
Stuttgart (,Vocea Comunitatii Roménesti din
Stuttgart”) (si In germana), Radio CKDG 105,1
FM, Montreal, Canada (Programul ,MarcaRo”),
Radio Flash Torino (si in italiana), Radio
»Clocarlia”, Londra, Transmedia FM, Madrid (si in
spaniola), Radio FAR, din Alibunar, Serbia, Radio
Banat Link, Timisoara (si in sarba), Radio
ROMANI ONLINE, Londra.

Pozitionarea pe piata, in conformitate cu
obiectivele Consiliului de Administratie, se
confrunta pe de o parte cu concurenta acerba
din partea celorlalti competitori, iar pe de alta
parte cu impactul noilor medii, care vor
schimba morfologia audiovizualului in anii
care urmeaza.

5.4. Dezvoltarea ofertei de produse radio
(posturi, grile, programe etc.) in functie de
evolutiile societatii si de cerintele pietei, cu
accent pe promovarea valorilor autentice,
culturale si stiintifice, a reperelor morale si
profesionale din societatea romaneasca,
identificarea si crearea de modele educative,
respectarea si cultivarea limbii romane.

m Hadig s 4 introdus in grila de programe
Actualltitl urmatoarele emisiuni - premium:
Istorica: intrata in grila RRA din vara anului 2010
ca un proiect pilot, iar din septembrie ca emisiune
cu difuzare saptamanala, abordeaza atat tematica
de istorie pura cat si subiecte cu priza la public, de
tipul istoria culinara a secolului trecut sau istoria
sportului roméanesc.

Euroatlantica: in actuala grila au fost acoperite cu
precadere evenimente/aspecte care privesc
securitatea si siguranta Romaniei, a NATO si UE,
zonele de responsabilitate sau in care fisi
desfasoara activitatea, dar si relatiile cu statele din
zone/spatii invecinate ori relevante. Un spatiu
deosebit a fost acordat Summit-ului NATO de la
Lisabona (noiembrie 2010). De asemenea, a fost
abordat noul concept de securitate interna, propus
la nivelul UE, precum si asistenta de urgenta. Un
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subiect important
Schengen.

I-a constituit si spatiul

difuzeaza lunar cate o dezbatere
culturala, realizata de fiecare data in alt
oras al tarii. Este vorba despre o serie de
proiecte de intalniri publice, difuzate in
direct on air, dar si online, prin stream-ul audio Si
webcam.

Sunt emisiuni dedicate unor teme fierbinti ale
actualitatii culturale. Titlul generic al proiectului
este Douazeci, zece - Proba de -cultura.
Maratonului de teatru on air s-a bucurat de mai
multe concretizari. Sambata, 24 aprilie 2010, in
premiera absoluta in Romania, s-a difuzat
Shakespeare 24 de ore non-stop, un proiect Radio
Romania in parteneriat cu Festivalul International
Shakespeare de la Craiova si Bucuresti. Au putut fi
ascultate montari de referinta ale Teatrului
National Radiofonic cu piesele Shakespeare (14

1 s -

Drumul spre celebritate

RAPORT
aua 2010



montari realizate in perioada 1953-2001). Al
doilea maraton a fost Ziua mondiala a rasului (2
mai 2010), cu 24 de ore de comedie non-stop,
cand s-au difuzat mari comedii ale dramaturgilor
clasici sau contemporani, romani si straini, 17
spectacole radiofonice de referinta, montate in
perioada 1952-2010, dar si o premiera: D'ale
carnavalului de lon Luca Caragiale, in regia lui
Gavril Pinte. In partea a doua a anului au fost
difuzate 6 maratoane originale (trei teatrale si trei
muzicale), unele dintre acestea legate de
evenimente culturale ale anului cum ar fi
Maratonul teatral Showcase de dramaturgie
contemporana (asociat FNT) sau Maratonul de
opereta si muzical (asociat Festivalului ,Viata e
frumoasa”). Un proiect nou de emisiune-spectacol
a fost Drumul spre celebritate, prima editie fiind
organizata in colaborare cu Centrul Cultural
Palatele Brancovenesti.

Concursul a avut 11 etape, dedicate unui
instrument sau unui grup de instrumente, si o gala
finala. Fiecare etapa a avut invitat un maestru al
instrumentului respectiv, care a relationat cu
publicul alcatuit din elevi ai liceelor bucurestene, a
dat sfaturi concurentilor si a cantat. Un alt proiect
special desfasurat: linia de documentare
Storymania. S-a pornit de la ideea realizarii mai
sistematice a ceea ce inainte era conceput doar in
forme neorganizate pe ansamblul postului
respectiv a unor emisiuni in genul documentarului
radiofonic. Emisiunea are extensie pe Internet, pe
care materialele audio, completate cu fotografii si
texte, sunt postate dupa difuzarea on air.

Wﬁg‘,ﬂgma difuzeaza doua noi emisiuni de

Antenasatelor jnformatii utilitare pentru
agricultori si locuitorii satului in general:
Calendarul gospodarului, care prezinta
recomandari ale specialistilor despre activitatile
curente din legumicultura, zootehnie, agricultura,
s.a si Satul romanesc in Europa, ce are ca obiectiv
informarea accesibila si autorizata despre
autoritatea si deciziile organismelor europene i
modul in care acestea influenteaza viata din
spatiul rural romanesc. in aceasta emisiune exista
o rubrica fixa in care sunt invitati europarlamentari
romani, ce prezinta propriile proiectele aflate pe

agenda de lucru pentru saptamana in curs sau
explica deciziile cu impact asupra mediului rural,
luate de cele doua institutii.

O alta noutate o constituie emisiunea Departe de
acasa, care are ca obiectiv implicarea postului in
aspectele sociale ale romanilor plecati din tara si
mentinerea legaturii cu familile ramase acasa:
informatii utile, sfaturi juridice, exemple de situatji
si promovarea actiunilor comunitatilor romanesti.

Un nou tronson de emisiuni muzicale, prezentat
sub genericul Traditii si restituiri folclorice, are ca
obiectiv promovarea folclorului muzical autentic Si
educatia muzicala. in cadrul acestui tronson, a fost
inclusa si redifuzarea emisiunii de muzica
traditionala Drumurile lui Lege, preluata de la RRA.
l“l' a fost inaugurata Subredactia
Delta a studioului Teritorial Radio

Constanta, primul pilon in vederea dezvoltarii unui
viitor post local care va emite pe frecventa de
106,2 FM Sulina. Aceasta subredactie, aflata in
cladirea Administratiei Rezervatiei Biosferei Delta
Dunarii (in urma unui parteneriat cu aceasta
institutie) este utilata la standarde moderne, fiind
folosita in prezent la realizarea de interviuri,
reportaje, documentare din zona Deltei Dunarii gi

transmiterea acestora la sediul Radio Constanta
in vederea difuzarii.

Radio
Constanta

De asemenea, in complexul de tabere Navodari, a
functionat Radio Vacanta Copiilor, un program
integrat, cultural si de divertisment, adresat
copiilor din intreaga tara, realizat in colaborare cu
Radio Timisoara si SIND Romania Navodari.
Acest program a fost transmis pe reteaua de
sonorizare de pe plaja Navodari si in interiorul
complexului, iar emisiunile de mare impact au fost
preluate de Radio Vacanta Mamaia si de alte
posturidin cadrul Retelei Studiourilor Regionale.

ainvestigat etnografia si folclorul din sate
montane mehedintene si din nordul
Olteniei. Valorificarea s-a facut in cadrul
emisiunii



Izvoragul. De asemenea, au fost introduse in grila
emisiuni pentru promovarea valorilor morale si
profesionale din societatea romaneasca, precum
emisiunea Ceasul de taina.

a realizat primele emisiuni

? dedicate exclusiv
ascultatorilor din zona Faget. Au fost identificate
localitatile aflate in aria de audienta a emitatorului
si a fost desemnata echipa redactionala care
sustine, pentru inceput lunar, emisiunile realizate
din studioul amenajat deja in Faget. Exista deja,
dupa doar céateva editii ale emisiunii, semnale
pozitive din partea ascultatorilor din zona, care
apreciaza in primul rand calitatea semnalului, dar
si faptul ca Radio Timisoara a finalizat deja o grila
speciala de programe pentru aceasta frecventa,
grila care se constituie intr-un mix intre emisiunile
difuzate In AM si FM.

Radio
Timisoara

f a realizat reabilitarea si
| modernizarea celor doua studiouri
- aflate in zona: in Poiana Rusca

Teregova - Studioul Cozia - si in
statiunea Baile Herculane, la Hotelul Roman
Studioul Roman. Din aceste studiouri se
realizeaza transmisiuni directe, reportaje,
interviuri cu oameni aflati la odihna sau tratament
si cu personalitati sosite in zona pentru participare
la manifestari diverse.

Radio 3Net ,Florian Pittis” - Au fost
introduse in grila de programe emisiuni
noi: Republica Verde - emisiune

wwwradlogneira

Emisiunea Sala de repetitii - Radio 3Net

specializata de muzica reggae, realizata de
membrii singurei trupe de profil din Romania (El
Negro); Stereo Groove - emisiune de noutati
muzicale interne si internationale, realizata de
membrii trupei Animal X; Jule Fiesta cu July si Biu
Marketa (cea mai longeviva emisiune latino din
Romania - 9 ani); ChatWay 2 Heaven in fiecare
sambata noapte, de la 20.00 la 24.00 din Club
ONX, Complex Studeniesc Regie; Femei de
succes cu Alice Botnarenco, fotomodel si actrita,
presedinte al Clubului Femeilor de Afaceri; Nu uita
ca esti roman - cu Garofina Sologon, rubrica video
on demand zilnica despre traditi populare
romanesti, care trateaza diferite zone etno-
geografice ale Romaniei; HiphOpera cu Rappa si
Leasa emisiune cu si despre hip hop-ul national si
international; ZooNet cu Maria Isopescu, dedicata
iubitorilor de animale de companie, transmisa
concomitent pe Radio 3Net si Kids Radio. S-a
imbogatit Galeria Audio cu peste 500 de albume
noi, pastrandu-si statutul de cel mai mare depozit
online free de muzica din lume. S-au filmat,
transmis si postat in galeria video evenimente
culturale, muzicale, artistice unde postul a fost
partener, precum si celelalte evenimente unde a
primit dreptul de filmare si/sau postare: Festivalul
Sonisphere, Festivalul 1 Mai Mare (Vama Veche),
Negura Bunget si a continuat emisiunea Sala de
repetitii, concept de emisiune TV cu public.

in semestrul al ll-lea, a fost organizat 3Net
Summer (program estival care a presupus emisia
partiala a Radio3Net din studiourile mobile aflate
in Eforie Nord, Eforie Sud si 2 Mai, proiect derulat
pana pe 15 septembrie. Unele programe, in
functie de importanta si interactivitatea lor, au fost
transmise live, audio si video, pe
www.radio3net.ro. Impactul acestui proiect a fost
ridicat luand in calcul perioada de desfasurare. Pe
timpul verii, audienta Radio3Net scadea cu peste
30%, dar datorita 3Net Summer si evenimentelor
estivale s-a reusit mentinerea acelorasi cifre de
utilizare a site-ului. Tot In aceasta perioada s-a
derulat Folk You 2010 - a Vl-a editie a festivalului
de folk al carui initiator, promotor si prim amfitrion a
fost Florian Pittis; inregistrarile video pot fi
accesate in Galeria video.
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A continuat proiectul Bursele Radio3Net, prin care
studenti de la facultatile de comunicare si
jurnalism, precum si cei de la informatica, pot
castiga, prin concurs sau stagii de practica. in
acelasi timp continua dezvoltarea a cat mai mult

continut video propriu, difuzat live si in arhiva
Galeria Video; sunt produse, in medie, 15

materiale video pe saptamana.
*&?ﬁ
M anio Directia Comunicare si Mquetlng
au fost organizate activitatile cu
ocazia zilei de 1 iunie (Oraselul vesel). A fost
realizat un studio de unde manifestarile au fost
transmise live, iar copiii au participat in mod activ
la realizarea emisiunilor. in semestrul al ll-lea a
fost organizata Tabara de vara Kids Radio (pana
pe 15 septembrie), proiect unic in peisajul media
romanesc. Peste 12.000 de copii au avut parte de
activitati educative, creative, recreative si de
divertisment in cele 3 locatii ale proiectului;
impreuna cu Directia Comunicare si Marketing a
fost organizata petrecerea de Craciun,
concomitent cu implinirea a doi ani de existenta a
Kids Radio; a continuat conceptul de scoala de
radio pentru copiii cu varste cuprinse intre 6 si 16
ani; mentionam si introducerea in grila, incepand
cu 15 septembrie, a unor emisiuni informative pe
teme legate de programa scolara si de legea
educatiei nationale.

a lansat un nou site; impreuna cu

Redactia Informatii - prin lansarea emisiunii
Sinteza saptaménii (dupa o indelungata
intrerupere, determinata Tn special de
imbatranirea precedentului format) si preluarea
coordonarii sale de catre Redactia Informatii
reprezinta, chiar in absenta unei cercetari de piata
specializate, un succes editorial. Noul format,
schimbarea orei de difuzare, aplombul evident cu
care este realizata reprezinta castiguri care
speram sa contagieze corpul jurnalistic al
Redactiei, oferind un exemplu si un model.
Emisiunea reprezinta, alaturi de formatele
imbunatatite pentru Buletinul politic si Antena
partidelor parlamentare, exemple de modalitati de
inovare si revigorare a unor emisiuni cu valoare de
reper pentru Radioul public.

RAPORT
avua 2010

De semnalat ca, in ultimii doi ani, formatul,
continutul, stilul de prezentare si duratele
programelor de stiri ale SRR au suferit schimbari
radicale care le fac practic unice in peisajul radio
romanesc.

Redactia Muzicala a avut in vedere 3 obiective
generale: consolidarea audientei emisiunilor
muzicale realizate pentru posturile SRR cu care
colaboreaza si implicarea in modernizarea
formatului muzical al RRA; promovarea cu
prioritate a creatiei si interpretarii romanesti si
cresterea vizibilitati SRR prin  conceptia si
productia unor evenimente muzicale care sa
aduca unimportant capital de imagine.

Trebuie remarcata continuarea proiectului Radio
cum Laude - Valori ale muzicii romanesti, care are
ca scop ,arhivarea” unor interviuri cu personalitati
din domeniul muzical. Dintr-un numar de 40 de
interviuri planificate s-au definitivat 30, care sunt
pregatite intr-o oferta speciala valorificata on air
si/sau online.

Redactia Teatru a produs emisiuni documentare
dedicate traditiilor teatrale, istoriei teatrului,
dramaturgiei romanesti si universale, festivalurilor
in care sectiunea de teatru-lectura este prezenta,
sila care Teatrul National Radiofonic este partener
emisiuni difuzate sub generice ca Thalia-fest,
Clasicii dramaturgiei universale, De la arlechin,
Cronica unei premiere anuntate, Oglinda firii.
Saptamanal au fost realizate emisiuni publicistice
de prezentare a productiilor proprii, a programului
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de difuzare a acestora, interviuri cu actorii,
fragmente prezentate in avanpremiera, sub
genericul Revista Teatrului National Radiofonic. S-
au organizat auditi in parteneriat cu Uniunea
Scriitorilor, Muzeul Literaturi Romane, Teatrul
,George Ciprian” din Buzau; iar Editia 2010 a
Festivalului International Shakespeare de la
Craiova a cuprins o zi de prezentare a emisiunilor
radiofonice dedicate operelor lui Shakespeare.

le dedica cetatenilor romani din

Wi
omania
‘International lume doua rubrici pe site:

Muncind in Europa, respectiv Util pentru romanii
de pretutindeni, alaturi de mai generala rubrica
Practic ghid. Emisiunile Romanii de 1&ngé noi si
Asociatii roméanesti din lume au continuat sa fie
bilunare, pe fondul multiplicarii subiectelor legate
de comunitatile romanesti din lume, respectiv, de
etnicii romani din jurul Romaniei. Emisiunea Unda
roméneasca a continuat sa fie bilunara, ca urmare
a multiplicarii programelor de radio in limba
romana, on air si online, realizate de conationali de
peste hotare, iar Publicatii roméanesgti din lume si-a
pastrat cadenta de o editie pe luna. Emisiunea
Curierul roméanesc, care are ca public tinta
marinarii roméani din lume, a continuat sa fie
produsa si difuzata duminica, intre 8:00 si 11:00 si
redifuzata duminica, intre 15:00 si 16:00, in cadrul
ofertei nonstop in limba romana.

Un mijloc important de fidelizare si crestere a
audientei 1l reprezinta concursurile de cultura
generala, dotate cu premii, inclusiv cu sejururi in
Romania, in zone cu mare incarcatura culturala,
istorica si turistica. in primul semestru s-a incheiat
concursul Legendele Buzdului. Emisiunile in
engleza, franceza, germana, romana, italiana si
spaniolainclud preluari si difuzari de rubrici proprii
si programe pe teme europene, produse in cadrul
proiectului EURANET (European Radio Network),
cu finantare de la Comisia Europeana. Pagina
EURANET in limba romana este dintre cele mai
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dinamice, dezvoltate si accesate. La proiect iau
parte aproape 20 posturi de radio internationale,
regionale si locale din tari UE; secretarul general
RRI afostreales pentru un mandat de un an printre
cei 5 vicepresedinti ai EURANET si a primit
responsabilitati (fTmpreuna cu vicepresedintele
sloven) privind dezvoltarea retelei, gasirea de noi
radiouri partenere si noi mijloace de distributie, iar
un angajat al RRIl coordoneaza site-ul EURANET.

Un alt proiect european in 2010 a fost Strasbourg
Connection.

FRadio
Romania

Conferinta Strasbourg Connection

Radio Romania International si Radio Romania
Cultural au céastigat un proiect finantat de
Parlamentul European. RRI si RRC au realizat un
ciclu de 12 emisiuni lunare, de 60 de minute, pe
teme europene; proiectul a avut un blog propriu.

Oferta de produse a Departamentului de
Productie Editoriala necesita in continuare
eforturi bine directionate, pentru ca institutia
sa devina, la finalul actualului mandat, un
trend-setter, asa cum si-a propus, prin
obiectivele stabilite, Consiliul de
Administratie.

RAPORT
avua 2010
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- au fost dezvoltate noi portaluri utilizdnd sistemul de
ordonare in funciie de ,tag-uri”, printre care portalurile
locale de stiri, sectiunea de Video News, sectiunea de
bloguri;

- a fost generalizata productia multimedia, toate
produsele onair relevante avand si variante online;

- au fost dezvoltate sisteme de newsletter, breaking
news mailing, precum si noi zone editoriale ale
portalului;

- a fost dezvoltat un sistem de video mixing pentru
stream-ul Live audio/video din studiourile de emisie
ale RRA, utilizandu-se 7 camere video.

(44 Radio
‘ Romania
Actualitati

www.romania-actualitati.ro

- 0 imagine noua, imbogatita, dinamica, atractiva a site-
ului RRM, precum si varianta in engleza;

- dezvoltarea de posturi alternative online: Barocmania,
Inregistrari ale pianistului Dinu Lipatti, nregistrari Radio;

- transmisiuni directe audio-video ale concertelor
organizate de RRM;

- postarea pentru auditie, pe site-urile emisiunilor
Stagiunea Muzicald Radio si Europa Muzicala azi, a
concertelor Orchestrelor si Corurilor Radio si
internationale (primite prin UER);

- crearea site-ul dedicat proiectului Zilele Lipatti;

- crearea site-ului proiectului Asculta 5 minute de muzica
clasica;

(44 Radio _

‘ Roménia

Muzical

www.romania-muzical.ro

- au fost incluse pe site fisiere on demand cu emisiuni
RRI in engleza, franceza, germana, araba, rusa,
italiana, ucraineana, sarba si dialectul aroman;

- afostrealizata versiunea 1.0 a noului portal RRI;

- newsletter realizat in romana, engleza, franceza si
spaniola.

/ Radio
‘ Roménia
International

WWW.ITi.ro

RAPORT
awa2010

em de streaming video Live din

at portalul multimedia Radiocultura,
du-se pe productia de materiale
are sa oglindindeasca astfel principalele
difuzate on air, aducand astfel publicitate
or vizate si postului de radio in ansamblu;

eate noi blog-uri pentru emisiunile postului;

ul s-a pus si pe conturile de Facebook si Twitter
ite pentru a multiplica, zilnic, fotografii, informatii
link-uri legate de emisiunile RRC, dar si de
I oncertele Orchestrelor si Corurilor Radio;

/4 4 Radio
‘ Romania
Cultural

www.radioromaniacultural.ro
www.radiocultura.ro

- s-au adaugat doua noi categorii de continut: Stiri din
emisiuni, care vizeaza stirile ce au ca sursa
emisiunile postului si Targ si muzica, o pagina
dedicata emisiunii radiofonice omonime, cu postari
de anunturi si posibilitatea ascultarii, in pagina, a
unuitop de muzica populara;

- a continuat incarcarea bazei de date a sectiunii
Fonoteca de muzica populara cu peste 2500 de
piese, necesare modulului de streaming alternativ;

- a fost dezvoltat un sistem de streaming video
Live din studioul AS;

(44 Radio _
‘ Romania
Antena Satelor

www.antenasatelor.ro

- afost lansat site-ul www.bucurestifm.ro

- a fost dezvoltat un sistem de streaming video Live din
studioul Bucuresti FM;

- au fost create conturi pe retelele de socializare
Facebook si Twitter.

n° ...

www.bucurestifm.ro
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- a fost reconstruit site-ul Radio Constanta
(www.radioconstanta.ro), precum si cel al
programului estival Radio Vacanta
(www.radiovacanta.ro);

- au fost semnificativ largite benzile de streaming;

- au fost realizate transmisiuni in direct prin
intermediul Internetului, a concertelor desfasurat pe
terasa Studioului Teritorial Constanta.

il e
Constanta

www.radioconstanta.ro
www.radiovancanta.ro

- a fost dezvoltat un sistem de streaming video Live
din studioul Radio Resita;

- diversificarea streaming-ul audio cu inca trei liste de
ascultare pentru utilizatorii care folosesc playere
diferite;

-a fost creata o arhiva audio digitala a emisiunii in

limba germand, la cererea ascultatorilor din”

Germania.

radioResita

1056
h \

Dragostea meal

www.radio-resita.ro

- a fost elaborat caietul de sarcini pentru site-ul Radio
Cluj, deoarece se urmareste integrarea cu site-ul
Radio Romania si adaugarea de facilitati New
Media;

- au fost create conturi pe retelele de socializare
Facebook si Twitter.

- a fost demarat proiectul Centrul Multimedia Radio
Targu Mures;

- postarea pe site a emisiunilor difuzate, astfel incat
sa poata fi audiate sila cerere;

- posibilitatea atasarii figierelor audio sivideo;

- serviciul RSS care ofera sumare de continuturi web

impreuna cu legaturi catre continutul complet al
alirselor de informatii

www.radiomures.ro

‘ Radio
Romania

- a fostlansat site-ul www.diviziasport.ro

7‘ Radio
Timisoara

www.radiotimisoara.ro
www.diviziasport.ro

- dezvoltarea unui site tip portal de stiri pentru RI

Tt

www.radioiasi.ro

- s-arealizat macheta grafica a noului site ROC;
- au fost organizate cursurile ,Scriem pentru
internet si web-design”.

1314 KHz
603 KHz

105 MHz
102,98 MHz

RADIO
OLTENIA
CRAIOVA

- s-a elaborat ghidul cu titlul Competente Ssi
mentenanta a site-urilor administrate de Redactia
Minoritati;

-a continuat dezvoltarea site-urilor
www.bukarestiradio.ro si www.radiobukarest.ro

Redactia Minoritati
www.bukarestiradio.ro
www.radiobukarest.ro

-lansarea variantei 2.0 a portalului
www.politicaromaneasca.ro

- unificarea programelor de editare stiri cu
subredactiile site-urilor;

-participarea jurnaligtilor Redactiei la cursuri de
redactare online si au fost incurajati sa colaboreze
cu echipele de la site-uri.

Redactia Informatii

www.politicaromaneasca.ro

- diversificarea spatiilor de auditii care aduc un public
tanar, activ si prin dezvoltarea site-ului
www.eteatru.ro, singurul site din Romania care
ofera un program non-stop format exclusiv din
spectacole de teatru radiofonic

Redactia Teatru

www.eteatru.ro
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DOMENIUL
BEDITORIAL
5.5. Continuarea dezvoltarii produselor new
media (gestionarea feedback-ului, canale

multiple de feedback, implementare CRM, Call
Center)

Odata cu finfiintarea Departamentului Radio
Romania New Media, la sfarsitul anului 2009, s-a
pornit ofensiva pe piata online si dezvoltarea de
produse complementare sau independente de
emisie clasice, precum si upgrade-urile celor deja
existente. Strategia de dezvoltare a acestor
produse a tinut cont de comportamentul
utilizatorului de internet si tendintele pietei, in
concordanta cu misiunea corporatiei prin
gratuitate in toate zonele online si accesibilitate
sporita.

Toate posturile din Reteaua Studiourilor
Regionale si-au dezvoltat gama de produse new
media oferite publicului. O parte dintre studiouri
(Bucuresti FM, Radio Constanta, Radio lasi) au
lansat produse noi, cu caracteristici si facilitafi
superioare fata de inceputul perioadei, alte
studiouri (Radio Cluj, Radio Craiova) au demarat
refacerea paginilor de Internet pornind de la un
model unitar, agreat pentru toate paginile de
internet ale SRR. A fost initiata si crearea noului
portal al Retelei Studiourilor Regionale.

Site-ul RADOR reflecta mai exact specificul
activitatii si a se diferentia de site-urile RRA si
Politica Romaneasca. in ultimele sase luni a
continuat mutarea accentului de pe postarea
stirilor RRA in regim de actualitate, pe includerea
unor stiri originale sau extrase din surse
internationale. Au demarat proiecte editoriale
speciale pentru site, care sa actioneze ca
diferentiator, in colaborare cu Grupul Istorie Orala.
Astfel, au fost postate interviuri inedite sau putin
cunoscute, in format text si audio, cu prilejul unor
evenimente. Cu prilejul organizarii unei mese
rotunde, in cadrul Targului Gaudeamus, impreuna
cu Redactia Informatii (De la cuvantul vorbit la
cuvantul scris), site-ul RADOR a marcat o alta
premiera: introducerea de fisiere video.

RAPORT
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Radio Roméania New Media - Au fost parcurse
etapele tehnice (proiect siimplementare), scriptice
(programare), design si dezvoltare pentru
urmatoarele produse: www.radioromania.ro,
www.4sport.ro, www.politicaromaneasca.ro,
www.kidsradio.ro, www.proiectacces.ro,
www.bucurestifm.ro; au fost dezvoltate aplicatii Si
solutii noi pentru www.romania-actualitati.ro:
pagina video news, box de video news, box pentru

Bine ai venit pe Kids Radio

Husics  Povest| Wi

blog-uri, box de stiri locale, microportal bazat pe
tag-uri. Afost marit traficul prin postarea articolelor
din site pe Facebook cu un singur click gi
implementate pentru RRA a blog-urile ,Roméania
pe bicicleta”, Jn jurul lumii”, ,Blog cat China”,
,Miscarea de sanatate”, au fost realizate
arhitectura tehnica pentru sistemul ,multiple video
mixing” pentru studiourile de emisie RRA; si
solutiile tehnice pentru conferintele de presa unde
s-au folosit sistemele multimedia de prezentare
ale Radio Roménia New Media (streaming video,
proiectie plasma, animatie prezentari, etc.). Au
fost demarate actiuni de calibrare a procesoarelor
de voce pentru emisia FM a RRA, dezvoltate
suporturi pentru desfacerea produselor (website-
uri, portaluri, etc.), multiplicat continutul de pe FM
(aplicatii de stocare audio/video/foto on demand);
dezvoltata complementaritatea online/onair,
utilizata strategia multiplatforma (audio live, video
live, audio on demand, video on demand, podcast
audio, podcast video, RSS feed, widgets, player
audio/video embedabil, aplicatii mobile, aplicatii
pentru schimbul de continut). Toate actiunile au

(ll ...



fost desfasurate sub brand-urile posturilor (pentru
intarirea imaginii acestora), urmarind
implementarea unor mijloace de utilizare cat mai
simple, plasand informatia, cu preponderenta, la
un click distanta.

Dezvoltarile ulterioare si imbunatatirea produselor
sunt conditionate de alocarea resurselor
financiare, umane si tehnice. Majoritatea
produselor dezvoltate in semestrul al lI-lea nu sunt
publice din lipsa infrastructurii care sa le sustina.
Succesul unor astfel de produse pe piata este
direct proportional cu resursele tehnice angrenate
in procesele de publicare, hosting, mentenanta,
baze de date si calitatea conexiunii la internet a
maginilor (servere) care deservesc aceste
produse.

5.6. Introducerea sistemului de control al
calitatii programelor (air checks) la toate
posturile (sistematizarea si dezvoltarea
feedback-ului intern, analiza emisiunilor in
cadrul redactiilor, monitorizarea interna).

A fost continuata monitorizarea editoriala (de
continut) a principalelor radioprograme RRA (cu
accent pe prime time si drive time). A fost
continuata activitatea de monitorizare a
utilizarii limbii romane. Aceste monitorizari au
fost utilizate ca instrumente manageriale de
ajustare a produselor RRA.

Sistemul de control al calitatii programelor RRM
(monitorizare pre- si post-difuzare) a functionat
inca de la infiintarea postului, ca o conditie sine
qua non a asigurarii corectitudinii informatiilor, a
calitatii produsului radiofonic oferit (muzica si text),
a monitorizarii calitatii receptiei emisiei.

Au fost constituite grupuri de lucru pentru
monitorizarea, analiza si eventualele ajustari ale
emisiunilor (realizatori ai postului, dar si specialigti
media externi).

in Reteaua Studiourilor Regionale calitatea
programelor este monitorizata si analizata

saptamanal, in cadrul sedintelor de redactie, atat
din punct de vedere jurnalistic, profesional, cat si
din punctul de vedere al corectitudinii limbii in care
se emit programele respective. Au fost introduse
air-check-uri pentru unele radioprograme la
majoritatea studiourilor din cadrul retelei.

Ca alternativa, au fost constituite grupe operative
de analiza a programelor, pentru identificarea
problemelor aparute in cursul derularii emisiunilor
si solutionarea rapida a acestora. Analizele zilnice
si cele saptamanale, intalnirile cu personalul
responsabil de realizarea si transmiterea
emisiunilor completeaza spectrul sistemului de
control, ca urmare a preocuparii pentru cresterea
calitatii programelor.

Principalele instrumente de control pentru
programele de stiri sunt cele de air-check si
sedintele post-difuzare, dar eficienta lor depinde
de preluarea acestora la nivelul echipelor
redactionale si de impletirea utilizarii lor cu
evaluarea personalului de executie. Un rol
important il au si sedintele redactionale, unde se
pune la punct agenda zilei, se prognozeaza
subiecte si se decide formatul editorial al acestora.
Managementul Redactiei Informatii asigura
urmarirea unei linii editoriale in concordanta cu
tintele stabilite de conducerea DPE, in paralel cu
asigurarea independentei jurnalistilor in selectia si
tratarea subiectelor, dar si cu legislatia si normele
in vigoare, precum si incadrarea in bugetul alocat
Redactiei.

La nivelul post-difuzare sunt urmarite in principal:
modul in care au fost aplicate obligatiile din Legea
41/1994, normele CNA, regulile si normativele
interne; valoarea jurnalistica, concordanta
formatelor, viteza de reacitie, utilizarea surselor si
corelatia cu concurenta; munca in echipa,
colaborarea cu alte structuri ale SRR, nivelul de
raspuns la decizia manageriala.

Organizarea activitatilor de monitorizare si control
aproiectelor de emisiuniincluse in grilele standard
2010-2011 se face prin folosirea soft-urilor de



urmarire muzicala si a informatiei din domeniul
muzical, dar si prin initierea unei proceduri interne
de monitorizare-evaluare a produciiilor jurnalistice
ale Redacitiei Muzicale.

RRI organizeaza reuniuni periodice ale
coordonatorilor diferitelor sectii si servicii in limbi
straine, romana si dialectul aroman cu
coordonatorii serviciilor centrale, care realizeaza
continuturi in limba romana, traduse, adaptate si
difuzate in diferite limbi, incurajand exprimarea
opiniilor si a sugestiilor, generarea de idei, pentru
cresterea calitatii continuturilor editoriale si a
limbilor folosite (romana, dialectul aroman, limbi
straine). Un alt mijloc folosit este reprezentat de
analiza opiniilor transmise de ascultatori sau
utilizatori, care semnaleaza chestiunile pozitive,
dar si pe cele negative din programe.

La acest capitol se constata atat o lipsa de
omogenitate in abordare cat si ezitari
metodologice, ambele determinind ca aceasta
linie strategica sa devina prioritara in anii
urmatori.

5.7. Implicarea activa a jurnalistului in vederea
transmiterii prompte a informatiei, in
complexitatea ei, conform misiunii si valorilor
Radioului public, si valorificarea ei prin
diversificarea canalelor de distributie, in
vederea consolidarii pozitiilor de audienta
dobéandite gi mai apoi a cregterii audientei.

Obiectivul principal al acestui demers a fost
cresterea vitezei de reactie la eveniment a
reporterilor si corespondentilor RRA in
perspectiva extinderii productiei multimedia
pentru prestatia jurnalistica.

S-a constituit o echipa editoriala (concentrata la
Camera Stirilor) care are rolul de a colecta si
distribui toata informatia de actualitate primita din
diverse surse. Din aceeasi echipa face parte si
reporterul acreditat la principalele institutji
centrale, care transmite in timp real informatia, pe

email, tuturor realizatorilor de emisiuni. A fost
standardizat modul de transmitere a materialelor
publicistice de catre corespondenti, folosind
sistemul Transtel.

A crescut dinamica de reactie a jurnalistilor, prin
promovarea jurnalismului activ, desfasurarea
muncii pe teren, in miezul evenimentelor, dar i
pentru diversificarea si eficientizarea canalelor de
distributie utilizate in transmiterea informatiilor. Un
rol Tnsemnat in aceasta directie l-au avut
teleconferinta zilnica si comunicarea stirilor si
informatiilor din teren, sau fintre posturile
regionale, prin utilizarea noilor medii de
comunicare.

Dezvoltarea initiativei personale, tradusa printr-o
viteza crescuta de reactie la stimuli profesionali,
ramane unul dintre domeniile unde trebuie depuse
eforturi suplimentare, mai ales pe fondul
diferentelor mari de competente intre jurnalisti. in
contextul inmultirii surselor de informatii, a nevoii
de cunostinie tot mai diverse si complexe, de
operare a unor noi tehnologii si echipamente, de
crestere a vitezei de actualizare a informatiilor,
Tmpartirea ,rolurilor” din cadrul Redactiei devine
tot mai greu operanta. De asemenea, devine o
miza esentiala definirea unei agende de
evenimente proprii serviciului public, separata de
,oferta” comunicatorilor oficiali sau de subiectele
lansate Tn presa privata.

RRI aplica principiul radiodifuzorilor externi
denumit sugestiv. POPE (Plan/Produce Once
Publish Everywhere), in ideea ca aceleasi
continuturi, adaptate, modificate, pot fi folosite i
on air si online, sau pot fi difuzate
/redifuzate/preluate de parteneri, ducand la o
multiplicare a mesajului.

fncd nu avem un corp de reporteri speciali
constituit institutional, chiar daca unii dintre
jurnalistii nostri (Carmen Gavrila, Mario Balint)
au demonstrat ca exista potential.



5.8. Reconsiderarea organizarii gi functionarii
sistemului corespondentilorinterni si externi

-

S-a urmarit statutul reporterilor de eveniment,
specializati si de proiect ai RRA, si dotarea lor
tehnica unitara dupa modelul retelei de
corespondenti. in urma pregatirii profesionale din
semestrul I, Tn semestrul al Il-lea s-a facut o
evaluare si 0 reasezare a corpului de reporteri de
la centru ai RRA, in functie de misiunile jurnalistice
derivate din nouagrila.

Reporterii de eveniment si cei specializati au fost
dotati cu kit-ul tehnic de reporter, identic cu cel al
reporterilor din reteaua de corespondenti interni.
In plus, s-au amenajat si dotat statii de lucru fixe
performante. Aceste demersuri au avut ca rezultat
modificarea fisei postului pentru functia de
reporter, in conformitate cu noile cerinte editoriale,
tehnice si administrativ-organizatorice;
redactarea regulamentului de organizare i
functionare a compartimentului reporteri, care
urmeaza sa fie inaintat spre aprobare
managementului superior $i elaborarea proiectul
de procedura privind efectuarea transmisiunilor in
direct.

Reteaua de surse proprii a reprezentat, inca de la

inceputul anilor '90, principalul atu al Radioului
Public. Corespondentii externi, a caror activitate s-
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a permanentizat odata cu inceputul anilor 2000,
reprezinta o resursa unica in peisajul media
autohton. Anvergura retelei de corespondenti
internationali ai SRR o face si acum unica,
evaluarea ei globala trebuind sa depaseasca
raportul strict costuri-avantaje: notorietatea oferita
este vizibila mai ales prin numeroasele solicitari de
colaborare primite de la alte mass-media
romanegti. Ajunsa la un nivel de maturitate
profesionala, reteaua se bazeaza acum pe
jurnalisti cu excelente cunostinte si contacte
asupra si in spatiului acoperit, buni vorbitori ai
limbii/limbilor tarii gazda sau uneori chiar regiunii,
deplin acreditati, (re)cunoscuti de instituile cu
care colaboreaza si avand capacitatea realizarii
unor analize si corelatii aprofundate. Foarte
solicitanta si necesitand activitate in priza
constanta 7 zile din 7, activitatea de corespondent
permanent impune rigori dure inclusiv vietii de
familie si a condus la o selectie a jurnalistilor
implicati. Instalarea unei anumite rutine fin
activitatea unora dintre ei, dar si nevoia
imbunatatirii activitatii impune o evaluare
riguroasa a modului cum poate fi relansata
functionarea retelei.

Conform deciziilor Comitetul Director al SRR din
septembrie 2010, un grup de lucru analizeaza, pe
baza propunerilor deja inaintate de Redactia
Informatii, schimbarile la Regulamentul
corespondentilor internationali.

In privinta corespondentilor interni ai RRA,
Redactia Informatii a intensificat implicarea lor in
emisiunile de stiri, odata cu intrarea in retea a
numerosi jurnalisti tineri si foarte bine pregatiti, in
special atunci cand oferta lor editoriala priveste
subiecte inedite si cu impact national.

Se impune rezolvarea problemelor de
organizare institutionald inainte de a fi in
situatia de a vorbi despre performanta, care
deocamdata nu se produce programatic,
conform unei planificari, asa cum ar
presupune structura si existenta resurselor.
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