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Analiza primului val de date ale Sondajului de
Audienta Radio (SAR) pentru anul 2010, realizat in
perioada ianuarie-mai la nivel national (urban si
rural), a relevat o serie de distorsiuni ale
indicatorilor de audienta pentru mai multe
posturi de radio, mai ales in mediul rural,
comparativ cu seria de date ale sondajelor
anterioare (perioada 2004-2009).

Aceasta situatie a fost consecinta solicitarii
posturilor comerciale, membre ale Asociatiei
pentru Radio Audienta (ARA), de reducere a
bugetului alocat acestui program de cercetare in
2010. Motivul invocat a fost imposibilitatea de a
mai sustine acest buget, ca urmare a scaderii
semnificative a veniturilor pe care posturile
respective le incaseaza din publicitate.

Tn toamna anului 2009, ARA a analizat mai multe
solutii pentru micsorarea bugetului alocat
programului SAR, optand in cele din urma pentru
reducerea esantioanelor pe care urmau sa se
realizeze fiecare dintre cele 3 sondaje de audienta
in 2010. Din pacate, aplicarea acestei solutii a
condus la diminuarea reprezentativitatii
esantionului din mediul rural si ia
distorsionarea datelor de audienta pentru
aceste zone, ca efect al urmatoarelor schimbari
metodologice:

- cea mai mare reducere a fost aplicata
esantionului din mediul rural, care a fost redus la
jumatate (de la 2000 la 1000 persoane);

- esantionul pentru mediul urban a fost diminuat
mult mai putin comparativ cu cel rural, iar cel
pentru Bucuresti a fost mentinutla acelasi nivel;

- reducerea esantionului pentru mediul rural a dus,
inevitabil, la o diminuare semnificativa (cu
aproximativ o treime) a punctelor de esantionare,
respectiv a numarului de localitati rurale in care
s-au efectuatinterviuri;

- reducerea drastica a esantionului pentru mediul
rural a impus aplicarea unor factori de ponderare
mult mai mari, in multe cazuri dubli fata de
sondajele anterioare, ceea ce a influentat negativ
exactitatea datelor de audienta.

In urma unei analize aprofundate, Comitetul
Director al SRR a ajuns la concluzia ca
distorsionarea indicatorilor de audienta, mai ales

in mediul rural, a dezavantajat in mod evident
Radio Roménia Regional si Radio Romania
Actualitati, lideri de audienta incontestabili in
aceste zone, asa cum demonstreaza intreaga
serie de date pentru perioada 2004-2009.
Plecand de la considerentul, absolut justificat, ca
aceste date de audienta distorsioneaza
performanta reala a posturilor Radio Romania si
prejudiciaza imaginea publica a corporatiei, SRR a
propus ARA (iniunie 2010) repetarea sondajului in
mediul rural, pe un esantion de 2000 de persoane,
asa cum s-a procedat in toli anii precedenti,
angajandu-se sa suporte 75% din costurile acestei
operatii suplimentare. Din pacate, Adunarea
Generala ARA nu a dat curs acestei propuneri,
decizie care a fost luata si comunicata SRR in luna
iulie 2010. Ca urmare, datele de audienta la nivel
national si in mediul rural pentru anul 2010 au
ramas cele furnizate de sondajul mentionat
anterior. Asa se explica scaderile artificiale de
audienta la primul sondaj din 2010 (in mediul rural
si la nivel national), care pot fi sesizate in tabelele
urmatoare.

4.1.BUCURESTI
4.1.1. Cota de piata (Market Share)

Market Share (%)

Diferenta
Posturi 2009 2010 2010/2009
TOTAL RADIO 100.0 100.0 0.0
ZU 13.7 13.7 0.0
Kiss FM 10.2 11.5 1.3
Radio 21 10.8 6.4 -4.4
Europa FM 7.8 6.3 -1.5
Magic FM 4.6 6.2 1.6
Pro FM 6.0 5.0 -1.0
Romantic FM 5.7 4.9 -0.8
Antena Satelor 4.6 3.7 -0.9
Vibe FM 3.6 3.4 -0.2
Realitatea FM 2.3 2.3 0.0
Guerrilla 1.9 1.7 -0.2
National FM 0.0 1.7 1.7
Gold FM 1.3 1.7 0.4
One/Rock FM 1.0 15 0.5
Bucuresti FM 0.4 1.0 0.6
RRC 0.6 0.7 0.1
Altji 7.7 9.2 1.5



in 2010, cota de piatd a RRA a inregistrat o
crestere de la 17,8% la 19,0%, mentinandu-si
pozitia de lider la acest indicator de audienta (la o
distanta apreciabila fata de ceilalti competitori).

Radio ZU se situeaza, in continuare, pe pozitia
secunda, mentinandu-si cota de piata la acelasi
nivel ca in 2009 (13,7%). Kiss FM, al treilea mare
competitor pe piata bucuresteana, mentine o cota
de piata de aproximativ 11%, in timp ce Europa
FM, post care tinteste un public adult asemanator
celui al RRA, inregistreaza o scadere notabila: de
la 7,8°/o la 6,30/0.

Antena Satelor a avut in 2010 o cota de piata de
3,7%, inregistrand o usoara scadere si din cauza
faptului ca, prin formatul specific, postul nu se
adreseaza publicului bucurestean. Cu toate
acestea, Antena Satelor a depasit posturi cu
formate care se adreseaza, in primul rand,
publicului urban, precum VibeFM, Guerilla, Gold
FM, Realitatea FM.

Bucuresti FM a derulat in toamna 2010 o
campanie de repozitionare si rebranding, in urma
careia cota de piata a crescut la 1,0%. Trebuie
mentionat faptul ca, in lipsa resurselor financiare,
schimbarile produsului editorial nu au putut fi
susiinute de o campanie de promovare
consistenta, asa cum prevedea proiectul initial.

Radio Romania Cultural si-a mentinut cota de
piatala0,7%.

Pe ansamblu, cota de piata cumulata a
Radioului Public, in Bucuresti, a crescut de la
23,4%1in 2009 1a 24,5% in 2010.

Datele comparative pentru anii 2005-2010 - Anexa nr. 5
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4.1.2. Numar mediu zilnic de ascultatori
(Daily Reach)

Daily Reach
Diferenta
Posturi 2009 2010 2010/2009
TOTAL RADIO 1000.4 958.6 -41.8
ZU 253.0 238.6 -14.4
_RRA  2tte 200 29

Kiss FM 206.2 200.2 -6.0
Radio 21 188.7 118.2 -70.5
Europa FM 116.1 95.5 -20.6
Magic FM 73.5 92.1 18.6
Pro FM 106.2 81.3 -24.9
Vibe FM 68.4 68.2 -0.2
Romantic FM 82.5 66.6 -15.9
Antena Satelor 47.2 39.6 -7.6
Realitatea FM 37.7 39.1 1.4
One/Rock FM 21.0 29.4 8.4
Guerrilla 20.9 28.8 -1.1
National FM 0.0 28.4 28.4
Gold FM 19.3 24.3 5.0
Bucuresti FM 8.3 13.0 4.7
RRC 11.7 11.3 -0.4
Altii 104.1 131.8 27.7

Scaderea constanta si multianuala a numarului
total de persoane care asculta radioul cel putin un
sfert de ora pe zi (Daily Reach) se mentine si in
2010: de la 1 milion de ascujtétori in 2009, la
958.600, in 2010 (-41.800). In aceste conditii,
majoritatea posturilor de radio au pierdut
ascultatoriin 2010.

Cea mai mare valoare a acestui indicator de
audienta in 2010 o atinge Radio ZU cu 238.600
ascultatori, dar in scadere fata de anul precedent
(-14.400), urmatde RRA cu 209.000 ascultatori
(-2.900) si Kiss FM cu 200.200 ascultatori (-6.000).
Urmeaza, cu scaderi considerabile, Radio 21
(-70.500) si Europa FM (-20.600).

Antena Satelor scade usor la 39.600 (-7.600),
RRC se mentine la 11.300, iar Bucuresti FM
creste comparativ cu anul trecut, de la 8.300 la
13.000 (+4.700) ascultatori.

RAPORT (28
anua 2010



4EVOLUTIA

AUDIENTEI RADIO ROMANIA
Pe ansamblu, Radioul Public inregistreaza o

usoara scadere la acestindicator, de1a279.100 la
272.900 (-6.200) ascultatori.

4.1.3. Timp mediu de ascultare
(Average Time Spent)

278.9 284.2 5.3

TOTAL RADIO

Bucuresti FM 139.9 217.0 77.1
Romantic FM 193.7 201.9 8.2
Gold FM 183.8 194.8 11.0
Magic FM 174.3 182.4 8.1
Europa FM 188.6 179.8 -8.8
RRC 149.2 172.8 23.6
National FM 0.0 166.8 166.8
Pro FM 158.1 166.0 7.9
Guerrilla 174.0 162.1 -11.9
Realitatea FM 170.4 159.6 -10.8
ZU 151.3 156.9 5.6
Kiss FM 138.6 156.8 18.2
Radio 21 159.9 147.1 -12.8
Vibe FM 148.7 137.2 -11.5
One/Rock FM 126.1 136.1 10.0
Altii 170.7 194.5 23.8

In ceea ce priveste timpul mediu de ascultare,
primele trei locuri sunt ocupate de posturile Radio
Romania: Antena Satelor (254 de minute), RRA
(249 de minute) si Bucuresti FM (217 de minute).
Si RRC a avut o crestere a timpului mediu de
ascultare in raport cu anul trecut, ajungand de la
149 de minute la 172 (+23 de minute).

Spre deosebire de ceilalti indicatori, la care Radio
ZU sau Kiss FM inregistreaza valori superioare, in
ceea ce priveste timpul mediu de ascultare aceste
posturi se situeaza in a doua jumatate a
clasamentului (cu cate 156 de minute fiecare), fapt
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care arata ca numarul de ascultatori a crescut
artificial datorita premiilor foarte mari, dar si ca
publicul tanar nu obignuieste sa asculte perioade
mari de timp. Timpul de ascultare la Europa FM
este In scadere, asa cum se intampla si la ceilalti
indicatori.

Pe ansamblu, timpul mediu de ascultare la
nivelul Radio Romaénia a crescut fata de anul
trecut cu 100 de minute: de la 792 Tn 2009 la 892
de minute in 2010.

4.2. URBAN
4.2.1. Cota de piata (Market Share)

100.0 100.0

15.6 2.0

TOTAL RADIO

Kiss FM 13.6

Europa FM 14.6 12,5 -2.1
ZU 9.8 11.1 1.3
RRR 7.5 7.7 0.2
Pro FM 5.3 5.5 0.2
Radio 21 6.9 5.0 -1.9
Magic FM 2.2 3.5 1.3
_AnenaSatr 34 90 04
National FM 0.0 1.4 1.4
RRC 0.6 0.6 0.0
Altii 20,3 19,3

La nivel urban, cota de piata a RRA inregistreaza
o ugoara scadere in comparatie cu 200 (-1,0%),
ocupand pozitia a doua la acest indicator.

Kiss FM, care in 2009 ocupa abia pozitia a treia
(dupa RRA si Europa FM) a avut o evolutie
ascendenta anul trecut (+2 puncte), pe fondul unor
campanii agresive (incluzand premii substantiale
si cross promotion cu Prima TV). in contextul
scaderilor inregistrate de RRA si Europa FM, Kiss
FM a devenit lider pe aceasta piata. Europa FM,

Ml ...



principalul competitor al RRA sub aspectul
publicului tinta, a avut o scadere mult mai
Pronuntata (-2,1), diferenta fata de RRA crescand
la -2,3 puncte. Radio ZU, ultimul intrat in aceasta
competitie, si-a incetinit avantul initial,
inregistrand totusi o crestere de +1,3%.

Dupa o perioada de usoara scadere, RRR revine
pe crestere in mediul urban, ajungand la o cota
de 7,7% (+0,2 fata de 2009). RRC igi mentine
aceeasi cota de piata, iar Antena Satelor
inregistreaza o usoara scadere (-0,4%).

Pe ansamblu, cota de piata cumulata a
posturilor noastre pe piata urbana scade de la
27,3% la 26,1%, dar Radio Roménia ramane
principalul actor pe aceasta piata.

4.2.2. Numar mediu zilnic de ascultatori
(Daily Reach)

TOTAL RADIO
Kiss FM

6068.2
1344.9

5907.7
1451.9

-160.5

(-139.000), care se mentine totusi pe pozitia
secunda la acestindicator.

Posturile care au castigat un numar relativ mare de
ascultatori in 2010 au fost Kiss FM (+107.000),
Radio ZU (+90.500) si Magic FM (+73.700), care
au derulat campanii agresive de promovare, axate
pe concursuri cu premii importante in bani (dar si
nu numai).

RRR se mentine cu putin peste 600.000 de
ascultatori in medie zilnic, iar RRC mentine si el in
jur de 58.500 de ascultatori. Antena Satelor a
inregistrat o scadere a numarului mediu zilnic de
ascultatori (-26.500).

Pe ansamblu, Radioul Public a avut, in 2010,
1.981.200 ascultatori in mediul urban, cu
175.700 mai putin cain 2009.

4.2.3. Timp mediu de ascultare
(Average Time Spent)

TOTAL RADIO 257.9 256.6

ZU 977.3 1067.8 90.5

Europa FM 1219.7 1026.2 -193.5

RRR 622.1 614.3 -7.8 National FM 0.0 199.7 199.7

Pro FM 529.7 514.2 -15.5 RRR 189.5 189.2 -0.3

Radio 21 704.9 492.3 -212.6 Magic FM 161.5 185.5 24.0

Magic FM 209.7 283.4 73.7 Europa FM 186.8 184.5 -2.3
Kiss FM 158.8 162.4 3.6

National FM 0.0 106.5 106.5 Pro FM 156.9 161.9 5.0

RRC 60.9 58.5 2.4 ZU 156.6 157.2 0.6

Altii 1510.6 1478.7 -31.9 RRC 157.0 156.1 -0.9
Radio 21 153.3 154.9 1.6
Altii 186.6 189.8 3.2

in anul 2010 se mentine tendinta de scadere a
numarului total de persoane care au ascultat
radioul cel putin un sfert de ora pe zi (Daily Reach),
in mediul urban (-160.500 fata de anul 2009).

Pe acest fond, cele mai mari scaderi ale numarului

mediu zilnic de ascultatori le-au inregistrat Radio
21 (-212.600), Europa FM (-193.500) si RRA

(ll ...

La nivel urban, asemanator situatiei din Bucuresti,
primele doua locuri (in functie de timpul mediu de
ascultare) sunt ocupate de posturile Radioului
Public: Antena Satelor, cu 237 de minute, siRRA,
cu 200 minute, RRR ocupa locul al patrulea, cu
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189 de minute. RRC se mentine, in raport cu
2009, la 156 de minute.

Si la nivel urban, Kiss FM si Radio ZU se situeaza
tot in a doua jumatate a clasamentului in ceea ce
priveste timpul mediu de ascultare cu 162,
respectiv 157 de minute.

Timpul mediu de ascultare pe toate posturile
Radioului Roménia se mentine, fata de 2009, la
783 de minute.

4.3. RURAL (ianuarie - aprilie 2010)

4.3.1. Cota de piata (Market Share)

TOTAL RADIO 100.0 100.0

KISS FM 8 8 12.5 3.7
Europa FM 8.9 8.8 -0.1
ZU 3.2 7.7 4.5
Radio 21 5.6 2.9 2.7
Pro FM 5.0 2.3 2.7
National FM 0.1 1.2 1.1
Magic FM 0.5 0.8 0.3
RRC 0.2 0.0 -0.2
Altii 12,4 15,9 3.5

RRR ramane lider in mediul rural (17,7%), chiar si
in conditile scaderii aparente, generata de
distorsionarea evidenta a datelor de audienta prin
nereprezentativitatea esantionului din aceste
zone.

Antena Satelor igsi continua evolutia
ascendenta: de la 13,3%, in 2009, la 15,4% in
2010. Ramane insa greu de explicat altfel decat
prin deformarea datelor de audienta atingerea in
premiera a unei cote de piata mai mare decatceaa
RRA (care aparent scade cu peste 3 puncte), in

RAPORT
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conditiile in care aria de acoperire a acestui post
este semnificativ mai mare decéat cea a Antenei
Satelor.

La fel de inexplicabile sunt cresterile bruste si
importante (cu aproximativ 50%) ale cotelor de
piata inregistrate de Kiss FM si Radio ZU, in
conditiile in care cele doua posturi nici nu si-au
extins aria de acoperire in aceasta perioada, nici
nu s-au repozitionat pe piata, ramanand produse
care se adreseaza in primul rand publicului urban
tanar.

Desi puternic afectata de distorsiunile
masuratorii, audienta Radio Roménia in
mediul rural ramane predominanta (47,9%).

4.3.2. Numar mediu zilnic de ascultatori (Daily
Reach)

TOTAL RADIO 4518.3 4145.7 -372.6

Kiss FM 536.3 818.7 282.4
Europa FM 568.9 630.4 61.5
ZU 2115 489.6 278.1
__Antona Satelor__
Radio 21 376.9 189.5 -187.4
Pro FM 319.6 164.5 -155.1
Magic FM 36.2 65.2 29.0
National FM 12.7 45.2 32.5
RRC 19.2 0.0 -19.2
Alti 641.6 745.9 104.3

Analiza acestui indicator evidentiaza si mai clar
distorsiunile generate de nereprezentativitatea
esantionului din mediul rural. Numarul mediu zilnic
de ascultatori ar fi crescut de 1,5 ori la Kiss FM si
de 2,3 ori la Radio ZU. in timp ce RRR si RRA,
I|der|| traditionali pe aceasta piata, ar fi plerdut
525.000, respectiv 250.000 ascultatori.

(ll ...



in ceea ce priveste RRC, in 2010 acest post si-ar fi
pierdut brusc toti ascultatorii din mediul rural.

Asa cum SRR a comunicat Asociatiei pentru
Radio Audienta, datele furnizate de SAR pentru
perioada |anuar|e-apr|I|e 2010 sunt evident
distorsionate si ofera o imagine falsa despre
piata de radio, cel putin pentru zonele rurale si
la nivel national.

4.3.3. Timp mediu de ascultare
(Average Time Spent)

TOTAL RADIO 261 6 240.2

Naponal FM 93 3 268.3 175.0
RRR 198.0 194.4

_ARA

ZU 176.1 157.3 -18.8
Kiss FM 193.0 152.2 -40.8
Radio 21 1771 150.5 -26.6
Europa FM 185.7 138.5 -47.2
Pro FM 183.8 136.6 -47.2
Magic FM 147.8 123.0 -24.8
RRC 137.9 0.0 -137.9
Altii 177.7 175.2 -2.5

in ceea ce priveste timpul mediu de ascultare, in
zonele rurale, Antena Satelor este pe primul loc
cu 320 de minute (+48 de minute n raport cu
2009).

RRR sunt ascultate in medie zilnic timp de 194 de
minute, iar RRA timp de 168 de minute.

SiTn mediul rural, Radio ZU si Kiss FM au valori ale
timpului de ascultare mai mici decét la ceilalli
indicatori (si in scadere): 157 minute (Radio ZU),
respectiv. 152 minute (Kiss FM). Europa FM
inregistreaza si ea o scadere a timpului de
ascultare. Daca in 2009 era de 186 minute,
apropiat de cel al RRA (ambele posturi avand ca
tinta publicul adult, care in general asculta radioul

Ml ...

perioade mai lungi de timp), in 2010 scade la 138
minute.

4.4. NATIONAL

(Urban sirural, ianuarie - aprilie 2010)

4.4.1. Cotade piata (Market Share)

TOTAL RADIO 100.0 100.0 0.0
Kiss FM 10.9 141 32
RRR 14.6 11.3 3.3
Europa FM 12.4 11.1 -1.3
ZU 6.3 9.4 3.1
__Antena Satelor__
Radio 21 6.8 4.2 -2.6
Pro FM 5.2 4.0 -1.2
Magic FM 1.1 2.3 1.2
National FM 0.2 1.3 1.1
RRC 0.5 0.3 -0.2
Altii 14.4 16.3 1.9

in 2010, cotele de piatd la nivel national ale
majoritatii posturilor de radio au fost in scadere in
raport cu 2009. Chiar si in conditiile masuratorii pe
un esantion redus, avand ca rezultat date
distorsionate, RRA raméane lider de audienta la
nivel national, cu o cota de piata 15,1%, in timp
RRR ce se situeaza pe pozitia atreia.

Este insa evident ca audienta ambelor posturi a
fost puternic distorsionata de
nereprezentativitatea esantionului din mediul
rural, ceea ce explica scaderile cotelor de piata ale
celor doua posturi cu 2-3 puncte, ca si scaderea
Europa FM, de altfel.

Antena Satelor si RRC isi pastreaza aproximativ
aceleasi cote de piata.

Cotele de piata la nivel national ale Kiss FM si
Radio ZU cresc aparent cu aproximativ 3 puncte
fiecare, mai ales datorita sutelor de mii de

RAPORT (32
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ascultatori pe care i-ar fi castigat, in mod
inexplicabil, in mediul rural.

in ciuda distorsionarii datelor de audient3,
cota de piata cumulata a Radio Romania la
nivel national se mentine, totusi, la un nivel
ridicat (34,6%) fata de celelalte retele publice
din Europa Centrala si de Est.

Conform raportului EBU din iulie 2009', Polonia
are o cota de piata de 19,8%, Ungaria 24,1%,
Cehia 22,9%, Bulgaria 20,9%, Serbia 9,6%. Nici
tari precum Franta sau ltalia nu au cote mai mari
(20,5%, respectiv 19,2%).

4.4.2. Audienta zilnica neta (Daily Reach)

10682.2 10085.5 -596.7
1829.6 2216.5

TOTAL RADIO
Kiss FM

Europa FM 1864.9 1623.1 -241.8
ZU 1119.3 1521.9

Radio 21 1200.9 724.4

Pro FM 862.3 651.5 -210.8
Magic FM 201.5 335.5 134.0
National FM 46.7 138.8 92.1
RRC 83.1 54.7 -28.4
Altji 2139.4 2188.7

in ultimii ani a avut loc o scadere continua a
numarului total de ascultatori la nivel national
(urban + rural). Aparent, aceasta tendinta s-a
accentuat in 2010 (-600.000 ascultatori), dar
aproximativ 2/3 din numarul de ascultatori pierduti
provin din mediul rural (-370.000) acolo unde au
fost inregistrate cele mai mari distorsiuni ale

1EBU, 2009. EBU Members' Audience Trends, vol. 2.
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datelor de audienta ceea ce ne duce la concluzia
ca atat diminuarea totala a numarului de
ascultatori, cat si pierderile suferite de posturi sunt
artificiale.

In aceste conditii, cu 2-3 exceptii (din nou Kiss FM
si Radio ZU), majoritatea posturilor de radio au
fnregistrat scaderi nejustificate ale numarului
mediu zilnic de ascultatori.

Cele mai afectate de aceste distorsiuni ale datelor
de audienta au fost RRA si RRR, care in toata
perioada 2004-2009 au ocupat constant primele
doua locuri la nivel national. Brusc, la Tnceputul
anului 2010, sondajul de audienta raporteaza
pierderi de cateva sute de mii de ascultatori pentru
fiecare dintre cele doua posturi si, pe cale de
consecinta, o declasare semnificativa a lor. La fel
de problematice sunt cresterile inexplicabile ale
Kiss FM si Radio ZU, cu céate 400.000 de
ascultatori, sau scaderea cu aproape 250.000 de
ascultatorila Europa FM.

4.4.3. Timp mediu de ascultare
(Average Time Spent)

TOTAL RADIO 254.2 249.2 -5.0

Nalional FM 142.8 235.9

93.1

Magic FM 149.6 1741 24.5
Europa FM 180.4 171.5 -8.9
Kiss FM 162.0 160.0 -2.0
ZU 151.7 155.5 3.8

Pro FM 162.8 153.4 -9.4
Radio 21 154.2 146.5 -7.7
RRC 148.6 131.4 -17.2
Altii 183.1 187.0 3.9

Ml ...



in ceea ce priveste timpul mediu de ascultare,
posturile Radio Romania se plaseaza intre primele
patru la nivel national.

Antena Satelor este pe primul loc cu 295 de
minute (+25 de minute in raport cu anul 2009),
RRR pe locul trei cu 190 de minute si RRA pe locul
al patrulea cu 184 de minute.

Ca si pe celelalte piete, in ceea ce priveste timpul
mediu de ascultare, Kiss FM si Radio ZU
inregistreaza performante slabe (160 minute,
respectiv 155 de minute). Timpul de ascultare la
Europa FM este in scadere (-8.9 minute), asa cum
se Intampla si la ceilalti indicatori.

RRC inregistreaza o usoara scadere a timpului
mediu de ascultare in raport cu anul trecut,
ajungand la 131 de minute (-17 de minute).

Pe ansamblu, timpul mediu de ascultare la
nivelul Radioului Public se mentine in jur de
800 minute.

4.5. Concluzii

Radio Romania a fost afectat, la fel ca majoritatea
posturilor publice de radio din Europa, de o
scadere generala a audientei in ultimii 10-15 de
ani. Acest fenomen a aparut ca urmare a exploziei
posturilor comerciale, care a dus la fragmentarea
publicului si la indicatori de audienta din ce in ce
mai mici. Europa Centrala si de Est a cunoscut un
oarecare decalaj din acest punct de vedere,
liberalizarea pietelor si fragmentarea audientei a

inceput abia in a doua jumatate a anilor '90 si s-a
accentuat in deceniul urmator.

Conform ultimelor date publicate de EBU, spre
exemplu, ntre 2000 si 2008, cotele de piata ale
radiourilor publice din aceasta regiune au scazut
astfel: in Rusia de la 48% la 24%, in Bulgaria de la
64,4% la 20,9%, in Slovacia de la 47,9% la 27,2%,
in Ungaria de la 30,1% la 24,1%, in Cehia de la
27,6% la 22,9%, in Lituania de la 32,1% la 22,6%,
in Sloveniadela24,1%1a23%.

In ceea ce priveste tarile occidentale, in 2008
radiourile publice Tnregistrau urmatoarele cote de
piata: Franta: 20,5%, Italia: 19,2%, Spania: 6,2%,
Portugalia: 11,5%, Olanda: 30%, Irlanda: 33,9%,
Belgia Valona: 31,6%. Singurele posturi publice
care si-au mentinut o cota de piata de peste 50%
sunt cele din Anglia, Germania, Austria (unde nu
exista inca posturi comerciale) si tarile nordice.

Oferta editoriala a Radio Romania a permis totusi
mentinerea unora dintre posturile sale in
topurile de audienta: RRA este lider in Bucuresti
si ocupa pozitia secunda in mediul urban, RRR si
Antena Satelor ocupa primele doua pozitii in
mediul rural. Ca urmare, audienta agregata a
posturilor Radio Roménia mentine corporatia
in pozitia de lider de audienta la nivel national,
cu o cota de piata in jur de 40% (la distanta destul
de mare fata de cele mai importante retele ale
posturilor comerciale), ceea ce o plaseaza la un
nivel mediu in context european. Principala
provocare pentru posturile Radio Romania
ramane fnsa intinerirea audientei.



