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12 CULTURAL

Concertele live si inregistrarile formatiilor muzicale
radio au o certa rezonanta la publicul ascultator
intern si extern. Difuzarea lor are, statistic vorbind,

un numar mult mai mare de consumatori decét
emisiunile despre alte arte.

In concordanta cu misiunea SRR de serviciu
public si in conditiile unei puternice concurente de
piata, Directia Formatillor Muzicale (DFM) si
Serviciul Patrimoniu/Editura Casa Radio au avut
in vedere subiecte, abordari si modalitati care tin,
pe de o parte, de promovarea valorilor (nationale si
europene/internationale), si pe de alta parte de
fructificarea noilor media, in special retelele de
socializare Facebook si Twitter, cu mare
popularitate in randul publicului avizat si educat de
toate varstele. Consumatorii de cultura isi sporesc
numarul si si diversifica gusturile (inclusiv bunul
gust) si prin eforturile noastre de a propune bunuri,
servicii gi valori autentice, originale si foarte
diverse, adica mult mai complexe decéat oferta,
fatalmente limitata, a culturii comerciale.

Promovarea cu precadere a valorilor si
creatiilor autentice nationale si europene, a
diversitatii culturale, prin producerea,

exploatarea si fructificarea bunurilor si
valorilor culturale complexe, respectiv
furnizarea de servicii cultural-artistice in
scopul diversificarii audientei.

12.1. Stabilirea unor criterii si proceduri in
vederea diminuarii riscurilor crearii unor
produse fara impact.

Directia Formatii Muzicale

Pentru diminuarea riscurilor crearii unor produse
faraimpact, Directia Formatii Muzicale a identificat
cateva criterii:

+ gradul de interes din partea posturilor de
radio din cadrul SRR pentru promovarea
manifestarilor DFM;
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« gradul de reflectare in presa a
evenimentelor;

+ potentialul de eveniment al concertelor
(initierea sau continuarea unor festivaluri,
serii de concerte, spectacole populare
etc.);

« numarul de bilete vandute
solist/dirijor/formatie;

+ gradul de apreciere din partea muzicienilor
din cadrul DFM privind invitatii (solisti,
dirijori), carora li s-a solicitat un feed-back
inscris;

« cresterea numarului de minute finite
reutilizabile intern si in schimburi
internationale (intrate in arhiva radio ca
operative) din concerte live sau inregistrari
speciale.

la un

Pe parcursul anului 2010 (octombrie-ianuarie) s-a
inregistrat un fenomen fara precedent in ultimul
deceniu, respectiv faptul ca la 4 concerte s-au
vandut inclusiv bilete in picioare, sala fiind
arhiplina. Acestea au fost concertele care i-au avut
ca solisti pe Alexandru Tomescu, Horia Mihail,
Razvan Suma (doua dintre ele fiind dirijate de
Tiberiu Soare).

Romanian Piano Trio

Turneele Stradivarius si Music On, realizate de
LAccendo® in parteneriat cu Radio Romania,
sustinute de Alexandru Tomescu si Horia Mihail,
respectiv de ,Romanian Piano Trio”, a reprezentat
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un prim parteneriat public-privat de anvergura,
care aduce Orchestrelor si Corurilor Radio
beneficii de imagine in intreaga tara cu costuri
minime.

Implicandu-ne in aniversarea internationala a
Anului Chopin, am organizat seria de recitaluri
Chopin... si nu numai, preluata si promovata de
TVR Cultural, cei trei pianigti invitati avand
recitaluri cu sala plina, fenomen neobignuit pentru
recitalurile solo cu protagonisti romani.

Festivalul International de Bandoneon (editia I-a)
si Festivalul International de Orgéa (editia I-a), la a
caror desfasurare si-au adus contributia Orchestra
Nationala Radio si Orchestra de Camera Radio,
au adus, de asemenea, un important beneficiu de
imagine pentru corporatie (Televiziunea Romana
s-a implicat in ambele in calitate de co-
producator).

(ll ...

Dirijor Tiberiu Soare

Patrimoniu/Editura Casa Radio

Planul editorial a fost elaborat urmarind criterii de:
reprezentativitate (exploatarea emisiunilor
emblematice ale Radio Romania filonul major al
programelor de editare); oportunitate (corelarea
cu calendarul cultural al anului in curs, potentialul
generarii unor evenimente promotionale);
fezabilitate (accesibilitatea drepturilor
patrimoniale, stadiul de constituire al proiectelor);
competitivitate (raportarea permanenta la
dinamica pietei de profil si exploatarea specificului
ofertei Radio Romania: documentul sonor);
rentabilitate (privilegierea editarilor care conjuga
valoarea culturala cu impactul comercial, raportul
optim investitie/profit).

Constituirea planului editorial a fost precedata de
activitati privind prospectarea pietei de profil prin
instrumentele de sondare, puse la dispozitie de
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asociatiile profesionale (Centrul de Cercetare si
Consultanta Tn Domeniul Culturii etc.), presa
culturala, alte diverse referinte si consultarea
redactiilor/realizatorilor potential implicati in
proiectele editoriale.

12.2. Stabilirea unei strategii de fructificare si
exploatare, sub formule multiple, a
produselor/serviciilor si a patrimoniului.

Directia Formatii Muzicale

in iulie 2010, Orchestra Nationala Radio, sub
bagheta lui Tiberiu Soare, Tmpreuna cu solistii
concertisti Alexandru Tomescu si Horia Mihail s-a
deplasat la Shanghai, la Expozitia Mondiala,
pentru a reprezenta Romania printr-un concert
extraordinar (sustinut pe data de 29 iulie), la
invitatia MAE.

In iulie 2010, Orchestra de Cameri Radio a
sustinut un turneu in Franta, iar in noiembrie 2010,
un turneu in Japonia. Cel de-al saselea turneu in
Japonia al Orchestrei de Camera Radio a
continuat o traditie de buna colaborare cu Japan
Chamber Orchestra, lansata inca din 1997. Cele 7
concerte au avut loc in orasele Iwakuni,
Kudamatsu, Kitakyusy, Fukuoka, Hatsukaichi,
Hiroshima, Matsuyama, Okayama.

Dintre proiectele Big Band-ului, programate in
anul 2010, evidentiem in mod deosebit concertele
desfasurate sub genericul Jazz pe roméaneste,
realizate in colaborare cu Radio Romania Cultural
si Concertul de Cré&ciun.

Orchestra de Muzica Populara s-a implicat in
proiectul TVR 3 Vocea populara, concurs national
a carui sectiune vocala este adresata tinerilor
interpreti cu varsta cuprinsa intre 16-30 ani. Pentru
regiunile Muntenia si Dobrogea productia a fost
realizata la Bucuresti in parteneriat cu Radio
Romania, Orchestrele si Corurile Radio.
Concursurile judetene au inceput la data de 25
octombrie 2010 si s-au incheiat cu organizarea

unei finale nationale la Sala Radio, unde s-au
confruntat cei 5 castigatori ai finalelor regionale.

Patrimoniu/Editura Casa Radio

Strategia Colectivului de Valorificare a
Patrimoniului privind gestionarea fondului de
documente radiofonice s-a axat pe 2 coordonate:
1) Valorificarea patrimoniului sub brandul Editura
Casa Radio, prin produse culturale derivate din
productia radiofonica (carte, CD, audiobook)
obtinute prin schimbarea de suport si prelucrare
editoriala. Programul editarilor sub brandul Editura
Casa Radio (constituit in baza principiilor de
valorificare a patrimoniului arhivistic, produs si
tezaurizat in SRR) a continuat in 2010, rezultand
30 de produse editoriale: 9 titluri carte+CD
(colectiile Radio-Prichindel, Biblioteca de Poezie
Roméneascd, Lada de zestre) si 21 titluri CD
(colectiile Fonoteca de Aur/Teatru radiofonic,
Maestro. Profil interpretativ, Jazz Forum, Noapte
buna, copii!, Lecturi pe intuneric).

A fost lansata o noua colectie (Lecturi pe
intuneric), dedicata recuperarii marilor voci ale
literaturii roméne exclusivitate a arhivelor Radio
Romaénia. Primele 3 titluri sunt din ciclul Mihail
Sadoveanu citeste... Mihai Eminescu / Gogol /
Turgheniev.

Toate cele 30 de noi aparitii reflecta o strategie a
excelentei (valorificarea exclusiva a momentelor
de varf ale creatiei radiofonice), echivaland cu
repunerea in circulatie a emisiunilor-vedeta ale
Radio Roménia - un fond patrimonial unic si,
implicit, un incontestabil avantaj competitiv pe
piata de profil. Spre exemplu: cele 2 titluri aparute
in colectia Biblioteca de Poezie Roméaneasca
(Miron Radu Paraschivescu, Sase cantice
tiganesti si alte poeme | Gellu Naum, Vérsta
semnului) restituie documente sonore
inestimabile, inregistrari unice ale celor doi poeti
citindu-si versurile la microfonul Radio Roménia
asociate cu text siilustratie intr-o formula editoriala
originala; publicistica radiofonica a lui Nichita



Stanescu din perioada 1967-1983, reunita intr-un
audiobook (Albastru de Prusia); colectiile
Fonoteca de Aur (ciclurile Gogol / Ibsen / Hugo) si
Radio-Prichindel, dedicate marilor spectacole ale
Teatrului National Radiofonic.

2) Exploatarea patrimoniului in raporturile cu terii
(asocieri, licentieri) In consonanta cu valorile si
principiile institutiei, prin aplicarea procedurii viza
de patrimoniu (realizate prin Oficiul de Licentieri
functie a aceluiasi colectiv). Au fost expertizate
solicitari in vederea acordarii vizei de patrimoniu,
incheiate contracte de licentieri, cesiuni si
documentari/copieri.

Tot in vederea stabilirii unei strategii de fructificare
si exploatare, sub formule multiple, a
produselor/serviciilor si a patrimoniului,
conducerea SRR a hotarat, in sedinta
extraordinara de la lasi (din 2 octombrie 2010),
crearea centrului cultural multimedia, in cadrului
foaierului central al SRR, un spatiu dedicat muzicii,
teatrului si valorilor din arhiva Radio Romania, in
ambientul unei sali de lectura. Pentru
concretizarea proiectului, spatiile aferente intrarii
in Sala de concerte si foaierelor vor suporta
transformari majore, intentionandu-se
valorificarea utila si atractiva a acestora, astfel
fncat publicul sa poata utiliza:

. instalatii multimedia pentru audierea, in
direct, atransmisiilor posturilor nationale ?ila
arhivele istorice ale Radio Romania, disponibile
on-line;

. fondul de carte specializat din biblioteca
Radio, care vafi expus in rafturi deschise;

. diverse manifestari culturale (lansari,
expozitii etc.);

De asemenea, s-au creionat planurile pentru
amplasarea Librariei intr-un cadru adecvat unde
vor fi expuse produse ale Editurii Casa Radio si
materiale promotionale.

Ml ...

Elementele de arhitectura vor asigura unitatea
vizuala si functionala a spatiului pentru ca Centrul
cultural multimedia al Radioului public sa
functioneze la standarde de inalta calitate si sa
ofere angajatilor si publicului larg, prin canale
multiple, accesul la cultura.

12.3. Analiza ofertei in vederea adaptarii
modalitatii de expresie la spiritul
contemporan.

Directia Formatii Muzicale

Promovarea creatiei roméanesti contemporane
in cadrul stagiunii este un element ce continua
strategia anilor anteriori, crescand ponderea
muzicii romanesti. Daca in stagiunea 2009-2010
au fost cantate peste 50 de lucrari romanesti, in
prima parte a stagiunii 2010-2011 (octombrie-
decembrie) putem vorbi deja despre 67 de lucrari:
13 piese camerale, 7 lucrari simfonice, 24 corale,
23 dejazz.

Un element deosebit este insa faptul ca dirijorii
straini importanti, care au revenit alaturi de
Orchestra Nationala Radio (Gerd Schaller, Jin
Wang), si-au introdus in repertoriu cate o piesa
romaneasca (Enescu, Paul Constantinescu,
Rogalski), dirijorii romani fiind deja castigati pentru
aceasta cauza, atat cei din tara, cat si cei din
strainatate. In luna mai 2010, Orchestrele si
Corurile Radio au contribuit substantial la
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12 CULTURAL

Séptamana Internationald a Muzicii Noi, iar in
prima decada a lunii noiembrie au contribuit, prin
multiple concerte ale Orchestrei de Camera si

Big Band-ului, la Decada muzicii roméanesti 90 de
ani, aniversarea UCMR.

Patrimoniu/Editura Casa Radio

Modelul generativ al activitatii de valorificare a
patrimoniului 1l constituie gestul de re-
contextualizare a documentului de arhiva, printr-o
prelucrare editoriala adaptata asteptarilor
publicului actual.

Preocuparea pentru identificarea formelor de
expresie aflate in sintonie cu spiritul contemporan,
preocupare permanenta in contextul programelor
de fructificare a patrimoniului sub brandul Editura
Casa Radio se reflecta in: elaborarea unor formule
editoriale originale (prin asocierea unor suporturi
diferite) mergand in sensul unei individualizari
accentuate a produsului editorial finit. Spre
exemplu: colectile de carte ilustrata + CD:
(Biblioteca de Poezie Roméaneascd, Radio-
Prichindel, Lada de zestre); colectia Fonoteca de
Aur jewel box cu imbracaminte stantata; aloum CD
/' digipack cu ilustratii originale (Lecturi pe
intuneric) s.a., si asocierea unor personalitati
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culturale marcante in procesul de re-
contextualizare a documentelor radiofonice,
susceptibile sa devina vehicule mediatice pentru
produsul editorial finit. Spre exemplu: colectiile
destinate valorificarii de Tnregistrari istorice
(Fonoteca de Aur, Lecturi pe intuneric etc.) sunt
prezentate de tineri exegeti ai fenomenului cultural
contemporan, foarte prezenti in dezbaterile
culturale actuale.

12.4. Stabilirea unor criterii si proceduri in
vederea obtinerii unui anumit standard de
calitate al produselor si serviciilor cultural-
artistice.

Formatii Muzicale

Managementul DFM este preocupat constant de
urmarirea unui set de criterii de calitate si
performanta pentru programarea concertelor:
gradul de relevanta al repertoriului pentru public si
pentru posturile de radio care preiau productia;
originalitatea; cota de piata a artigtilor invitati;
gradul de atractivitate al concertului; potentialul de
promovare.

Patrimoniu/Editura Casa Radio

Preocuparea permanenta si constanta pentru
realizarea productiei editoriale in parametri
tehnico-artistici de maxima atractivitate si calitate
se realizeaza prin selectia colaboratorilor (grafica,
layout profesionist si competitiv), selectia
furnizorilor (servicii profesionale de standarde de
calitate confirmate) si prospectarea sistematica a
pietei de profil.

12.5. Stabilirea unor trasee/linii generale de
actiune, prin care sa se faciliteze identificarea
produselor societatii (amprentare) de catre
beneficiari.

Ml =..



Formatii Muzicale

Alexandru Tomescu - Shanghai

Participarea Orchestrei Nationale Radio la World
Expo 2010 Shanghai, lainvitatia MAE;

expunerea mediatica a acelor manifestari din
stagiune cu valoare de eveniment (festivalurile
internationale de bandoneon si de orga,
concertele extraordinare - Let's Vibe - concertul
aniversar ,Leontina Vaduva”, seria Chopin si nu
numai, concertele de Craciun etc.); implicarea
Directiei Formatii Muzicale in proiectele nationale
de succes ale unora dintre solistii nostri, de
exemplu Alexandru Tomescu si Horia Mihail
(Turneul Music ON, Turneul Stradivarius);
conturarea unor noi modalitati de promovare a
concertelor Directiei Formatii Muzicale, printr-un
sistem coerent si permanent de comunicate de

presa, cu distributie interna si externa si
intensificarea promovarii pe Facebook si Twitter.

Patrimoniu/Editura Casa Radio

Diseminarea creatiei radiofonice (prin produse
derivate) constituie, implicit, o promovare a
imaginii Radio Romania, impunand o preocupare
permanenta si constanta pentru singularizarea
ofertei editoriale.

Asigurarea vizibilitatii productiei de valorificare a
patrimoniului (promovarea imaginii de creator i
difuzor de cultura a Radio Romania)se realizeaza
prin:

* conceperea si realizarea de spoturi
radiofonice dedicate noilor apariti ale
Editurii Casa Radio, difuzate pe toate
posturile nationale;

» sustinerea prezentei Editurii Casa Radio
pe reteaua Facebook, prin contul deschis
in primul semestru al anului 2010;

+ notificarea presei culturale si cotidiene cu
informatii privind activitatea Editurii Casa
Radio;

+ realizarea de materiale promotionale
(flyere, afise) destinate evenimentelor
importante;

- participarea la Targul Gaudeamus
(panotarea standului si sustinerea
programului de lansari), precum si la 9
targuri internationale (Londra, Paris,
Frankfurt, Bologna, Tel-Aviv, Istanbul,
Budapesta, Leipzig, Chisinau).

12.6. Efectuarea analizelor de oportunitate
pentru ca produsele/serviciile cultural-
artistice sa devina si suport publicitar pentru
societate.



Formatii Muzicale

Corul de Copii Radio

Concertele Orchestrelor si Corurilor Radio pot fi
bine valorificate sub aspect publicitar. Pe
parcursul anului 2010, acest proces s-a realizat
prin parteneriate si turnee si, intr-o masura
minim&, prin publicitate reala. In acest an s-a
realizat dublarea numarului de bilete vandute la
concertele DFM, atat prin modalitatea de
programare a concertelor, cat si prin metode noi de
desfacere (printr-o retea de ticketing on line si
peste 100 de puncte de vanzare conventionale in
Bucuresti).

Un alt vector important de imagine a fost
~deplasarea” emisiunilor in locuri publice, seria de
emisiuni 20-10 Proba de culturé, fiind organizata
in spatii publice precum librarii, chiar pe plaja sau
in alte spatii neconventionale, lucru ce a atras
publicul tanar si activ. Premiul pentru ascultatorii
din provincie a fost un weekend la hotelul Howard
Johnson din Bucuresti, ceea ce a creat o
adevarata efervescenta in orasele gazda.

De asemenea, am fost prezenti in Piata ,George
Enescu”, la un important si frecventat eveniment
cultural al anului, organizat de ARCUB, Bucharest
Music Film Festival, care a atras catre standul
Radio Romania Cultural sute de familii tinere cu
copii, vizitatori de toate varstele.

Un eveniment marca RRC, lansat la Targul
Gaudeamus si promovat pornind de la acest reper,
a fost Bookcrossing, important vector de imagine,
promovat pe toate canalele de comunicare

Radio
RAoménia

Radio Romania Cultural

Bookcrossing =

Cand gasesti o carte in oras,

fa-o sa circule!

Da-ne de stire pe www.radiocultura.ro/bookcrossingrre sau pe
www.bookcrossing.com §i inapoiaza cartea in marea biblioteca a orasulul.
Te poti auzi la radio!

Descopera Radio Romania Cultural-Bookcrossing
pe www,radiocultura.ro.

fane cmmm dege W R A8

partenere si nu numai, cu intens potential de
media, fapt dovedit prin aparitile la stirile
televiziunilor comerciale, precum Antena 1 sau
PRO TV, dar si de zecile de articole in cotidiene.
Acest proiect a atras noi parteneriate si noi
ascultatori, fapt dovedit de feedback-ul prin e-mail
sitelefoane.

Un proiect nou de emisiune-spectacol a anului
2010 a fost Drumul spre celebritate, prima editie a
sa fiind organizata de Radio Romania Cultural si
Centrul Cultural Palatele Brancovenesti.
Concursul a avut 11 etape dedicate unui
instrument sau unui grup de instrumente si o
finala. Fiecare etapa a avut invitat un maestru al
instrumentului respectiv, care a relationat cu



publicul alcatuit din elevi ai liceelor bucurestene, a
dat sfaturi concurentilor si a cantat. La cele 11
etape au asistat aproape 1000 de elevi de la 13
scoli si licee din Bucuresti si Mogosgoaia. La
competitie s-au inscris 82 de tineri muzicieni cu
varste cuprinse intre 17 si 25 de ani. Tinerii artisti
au venit din mai multe orase ale tarii: Oradea, Cluj,
Timisoara, Vaslui, lasi, Botosani, Braila, Pitesti,
Tg. Mures, Ploiesti, Galati, Rm. Valcea, Bacau,
Constanta, Piatra Neamt si Bucuresti. in urma
acestui concurs la Radio Roménia Cultural a
inceput sa se difuzeze seria de 24 de emisiuni,
totalizand 1080 de minute.

Redactia Teatru

Dupa ce a participat la Festivalul International de
Teatru Radiofonic de la Hvar, unde i-a fost
decernat premiul Prix Marulic, spectacolul
Maldoror biografia unui criminal in serie a fost
distins si cu premiul pentru cel mai bun
spectacol radiofonic la sectiunea pentru tineret a
Festivalului Prix Ex Aequo de la Bratislava,
confirmand faptul ca deschiderea spre un limbaj
modern, inovator, deseori dificil, poate aduce
recunoasterea specialistilor din intreaga lume.

Teatrul radiofonic a devenit un punct de interes in
cadrul festivalurilor de teatru din tara, constituind
sectiuni aparte ale acestora, cum ar fi maratonul
teatral Showcase de dramaturgie contemporané
(asociat FNT) sau maratonul de opereta si musical
(asociat festivalului Viata e frumoasa).

Patrimoniu/Editura Casa Radio

Diseminarea creatiei radiofonice (prin produse
derivate) poate deveni un important suport
publicitar pentru marca Radio Roméania, impunand
0 preocupare permanenta si constanta pentru
evidentierea provenientei ofertei editoriale,
inclusivamplasarea corecta a siglelor convenite.

Asigurarea vizibilitatii productiei de valorificare a
patrimoniului si promovarea imaginii de creator si
difuzor de cultura a Radio Romania se realizeaza
prin:

* conceperea si realizarea de spoturi
radiofonice difuzate pe posturile nationale
dedicate noilor aparitii ale Editurii Casa
Radio;

+ participarea la emisiuni Radio Romania
Cultural, Radio Romania Actualitati, Radio
Romania Muzical, Radio3net;

+ dezvoltarea site-ului Editura Casa Radio
(www.edituracasaradio.ro), cel mai
importantinstrument de promovare;

» sustinerea prezentei Editurii Casa Radio
pe reteaua Facebook;

+ notificarea presei culturale si cotidiene (on
si off line) cu informatii privind activitatea
Editurii Casa Radio;

* organizarea de evenimente promotionale:
sedinta de autografe si prezentarea noilor
editi ale cartilor sonore din colectia
Biblioteca de poezie romaneascd, cu
ocazia primei editii a Targului National de
Poezie; Ziua Copilului (alaturi de Radio
Romania, in parcul Herastrau), atelier
multimedia pe tema noilor aparitii din
colectia Noapte buna, copii! cu grupul de
copii de la Fundatia Chance for Life si o
donatie de carte din productia proprie
orientata catre aceeasi fundatie; lansari si
prezentari editoriale (CD-urile muzicale
Oratoriul bizantin de Pagti/Oratoriul
bizantin de Crdciun de Paul
Constantinescu, George Enescu Vocea
naturii, S. Rahmaninov, Vecernii op. 37,
Jazz... pe roméneste; seria Din basmele
lumii a colectiei de CD-uri Noapte buna,
copii! Bookfest 2010; programul de lansari
la Téargul Gaudeamus (noua colectie
Lecturi pe intuneric, noile aparitii in
colectia Fonoteca de Aur si noua serie a
colectiei Radio-Prichindel).
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12.7. Elaborarea unor criterii evaluabile (de
valabilitate, valoare, adresabilitate,
performanta, inovatie etc.) a producerii
bunurilor artistice.

Si in cursul anului 2010, producerea bunurilor
artistice, ca si in anii precedenti, s-a planificat si
realizat pe criterii aleatorii, intregul proces, de la
conceptie pana la valorificarea stocurilor fiind
dependent, mai degraba, de accidental decat de
ratiune. Constientizarea acestei stari de fapt de
catre managerii si personalul de executie implicat
in aceste procese, este conditia fundamentala a
trecerii la etapa managementului de productie,
atat in privinta activitatilor colaterale cat si in ceea
ce priveste activitatea de baza, core-business-ul:
productia editoriala, indiferent de forma de
prezentare a produsului.

12.8. Analiza disfunctiilor dintre structurile
implicate in producerea, exploatarea si
fructificarea bunurilor si valorilor culturale sau
furnizarea de servicii cultural artistice.

Ca o observatie de ordin general, strategia de
fructificare si exploatare, de punere in valoare a
produselor/serviciilor si a patrimoniului tine de
marketingul cultural, de stiinta de a promova/vinde
un produs, fie el material sau spiritual (vinderea
unui CD sau promovarea unui concert, de
exemplu). Nu este suficient ca produsele culturale
sa fie de buna calitate. Ambalajul este un aspect
esential. El trebuie sa ,spuna” cat mai mult intr-o
forma persuasiva. Pasul urmator este pregatirea
de lansare a bunului, prin care aparitia pe piata a
unui nou produs/marfa este anuntata (uneori chiar
agresiv), pentru a crea orizontul de asteptare. Un
produs asteptat va fi cautat si se va vinde.
Marketingul cultural, aflat inca in stadiul de
deziderat, ar putea conecta cele doua segmente
principale ale pietei: producerea (emisia) si
consumul (receptia).

135 | RAPORT

anua 2010

Formatii Muzicale

Big Band

Analiza disfunctiilor a evidentiat urmatoarele
aspecte:

« continutul site-ului a fost imbogatit, dar
necesita schimbari in continuare;

+ sistemul de iluminare al scenei, cu totul
fnvechit, necesita o inlocuire totala;

+ vechimea instrumentelor de suflat ale
Orchestrei Nationale Radio si ale
Orchestrelor si Corurilor Radio;

+ lipsa calitatii majoritatii instrumentelor de
coarde. Spre deosebire de instrumentele
de suflat/percutie, valoarea instrumentelor
de coarde creste valoarea calitatii sound-
ului orchestrei si a valorii patrimoniului
SRR;

+ ascazut numarul de minute de inregistrari
speciale ale orchestrelor, necesare
fmbogatirii fondului kardex;

+ lipsa unei conceptii a stagiunii de concerte

Ml ...
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configurate cu un an finainte, pentru
informarea publicului, pentru ofertare catre
UER;

« prevederile actualului contract colectiv de
munca si ale contractelor individuale cu
artisti Tmpiedica uneori utilizarea
produsului muzical finit pentru valorificari
ulterioare interne si externe pe alte
suporturi audio/video;

+ arfibinevenita reluarea de catre formatiile
muzicale a concertelor educative live;

* muzica populara si usoara este in mare
masura neperformanta muzical si tehnic.
in plan extern nu mai exista interes decat
pentru preluarea de muzica folclorica
autentica din inregistrarile mai vechi.

* nu exista o buna si eficienta comunicare
intre directia Formatii Muzicale si RRM;

« insuficienta valorificare a Tinregistrarilor
muzicale de catre Serviciul Patrimoniu,
generata de lipsa finantarii la acest capitol;

. RRM nu dispune de un buget propriu in
vedere programarii de solisti si dirijori (din tara si

(ll ...

strainatate) in vederea programarii unor
inregistrari speciale (solo, camerale, cu cor, cu
orchestre).

Patrimoniu/Editura Casa Radio

Analiza punctuala si periodica a activitatii de
valorificare a patrimoniului a reliefat mentinerea
disfunctiilor si deficientelor constatate in mod
repetat: comunicarea interna dificila, cu distorsiuni
si sincope (cooperarea interdepartamentala fiind o
conditie esentiala in reusita activitatilor
promotionale); absenta unei politici institutionale
coerente Tn promovarea activitatii de valorificare a
patrimoniului (inteleasa ca promovare a imaginii
de marca a Radio Romania); necesitatea
reformarii sistemului de distributie a productiei
editoriale.

Demersurile de reconsiderare a activitatilor de
promovare si distributie au fost limitate la resursele
proprii ale compartimentului, deoarece
documentele care propuneau spre analiza o suma
de solutii pentru iegirea din actualul impas (plan de
masuri, Radioteca pentru tot)) elaborate si
transmise catre Departamentul Productie
Editoriala, Directia de Comunicare si Marketing,
Departamentul Economic nu au primit raspuns
panalafinele anului2010.
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in redactarea Raportului anual al Radio Romania am pornit de la
premisa ca realitatea trebuie prezentata asa cum este, cu
obiectivitate si transparenta, intrucat orice relatie contractuala
trebuie sa fie corecta si orice intelegere trebuie respectata.

Fiind primul raport intocmit si prezentat prin prisma Prioritatilor si
Obiectivelor Strategice, acesta ofera, deocamdata, doar o
imagine de ansamblu asupra unui nou inceput. Totusi, am
convingerea ca urmarind directiile de actiune propuse, interesul
pe care radioul public 1l manifesta fata de Cetatean se va
amplifica pe zi ce trece, iar urmatoarele rapoarte vor fi in masura
sa reflecte nuantarea, in egala masura, a atitudinii civice fata de
corporatia Radio Roménia.

In numele conducerii Societati Romane de Radiodifuziune
muliumesc tuturor angajatilor si colaboratorilor nostri pentru
daruirea si profesionalismul cu care s-au implicat in executarea
acestui contract, céat si celor care au contribuit la oglindirea
noastra in Raportul anual.
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