HOTARARE
Nr. 120/30.01.2013

Consiliul de Administratie al Societatii Roméane de Radiodifuziune desemnat prin
Hotararea Parlamentului Romaniei nr.33/29.06,2010

in temeiul prevederilor Legii nr.41/1994 privind organizarea si functionarea Societétii
Romaéane de Radiodifuziune si Societatii Romane de Televiziune, republicata, cu modificarile
si completarile ulterioare,

in conformitate cu prevederile Regulamentului de organizare gi functionare a Consiliului de
Administratie al SRR aprobat prin HCA nr. 9/2010, cu completarile ulterioare,

in considerarea priorititilor si obiectivelor strategice de dezvoltare ale SRR, stabilite de
Consiliului de Administratie pentru perioada 2010 — 2014, aprobate prin HCA 10/2010, cu
modificarile si completarile ulterioare,

Avand in vedere prevederile HCA nr.105/2012, privind limitele de competenta in angajarea
cheltuielilor;

Tindnd seama de avizul favorabil formulat in baza Dispozitiei nr.H.1/2013 a Comitetului
Director al SRR;

in urma analizei si votului asupra documentelor prezentate la pct. A1 de pe ordinea de zi a
sedintei din data de 30.01.2013,

HOTARASTE

Art.1 — Se aprobd proiectul “Programul Lectura 2013” care se va derula in perioada 1 ianuarie — 31
decembrie 2013, prezentat in Anexa nr. 1, parte integrantd a prezentei hotarari.

Art.2. — Directia Comunicare si Marketing, Tn considerarea competentelor specifice, va duce la
indeplinire prevederile prezentei hotérari, cu respectarea legislatiei incidente.

Pentru conformitate,

Ovidiu MICULESCU

Pregedinte



NOTA DE FUNDAMENTARE

Echipa GAUDEAMUS a initiat si organizeaza anual, din 1994, Programul
LECTURA - proiect complex de anvergurd nationald, avand ca principale
obiective sustinerea pietei de carte din {ara noastrd si promovarea imaginii
Radio Romania.

Conform regulamentului de derulare a proiectelor in SRR, va rugdm sa avizati
proiectul Programului LECTURA 2013 prezentat in anexa.

Principalele componente ale Programului sunt Targurile GAUDEAMUS, pe
care intentionam sa le organizadm conform urmatorului calendar:

Téargul GAUDEAMUS Craiova, editia a Xil-a: 27 februarie — 3 martie 2013,
Teatrul National “Marin Sorescu”

Targul GAUDEAMUS Cluj — Napoca, editia a XIV-a: 17 — 21 aprilie 2013,
Piata Unirii

Targul GAUDEAMUS Timisoara, editia a X-a: 15 — 19 mai 2013, Piata
Victoriei (Operei) _

Targul GAUDEAMUS Mamaia, editia a X-a: august 2013

Targul GAUDEAMUS Manuale Sco!are editia a X-a: septembrie 2013

Targul International GAUDEAMUS Carte de Tnvatatura, editia XX: 13 — 17
noiembrie 2013 Bucuresti, Romexpo

Bugetul estimat al proiectului: 270.000 euro, provenind din taxele de
participare achitate de catre expozanti, din sponsorizari sau finantari
suplimentare si din vanzarea biletelor de intrare.
Echipa de pr0|ect este alcatuita din 12 persoane.

In considerarea celor prezentate mai sus, in indeplinirea atributiei conferite de
Legea nr. 41/1994 privind Organizarea si Functionarea Societatii Romane de
Radiodifuziune s$i Societati Romane de Televiziune, republicata, cu
modificarile si completarile ulterioare, propunem spre aprobare Consiliului de
Administratie proiectul de Hotarare privind proiectul “Programul Lectura

Manager Proiect



Str. General Berthelot,
Nr. 60-64, RO-010165,
Bucuragt, Roménia

tel: + 4021-31905 21

i +4021-303 11 53
Radlg - + 4021-303 1507
Romania fax: + 4021315 71 30

DIRECTIA COMUNICARE $1 MARKETING

PROGRAMUL LECTURA 2013
- proiect -

1. OBIECTIVE
2. CALENDAR
3. CADRU DE FUNCTIONARE. TARIFE. CAMPANIE DE PROMOVARE
4. BUGET

5. ASPECTE ORGANIZATORICE

6. PARTENERIATE. COLABORARI

7. RELATII INTERNATIONALE

1. OBIECTIVE

Obiective generale Programul LECTURA 2013

Obiectivele generale ale Programului LECTURA 2013 continué obiectivele propuse la editiile precedente ale
Targurilor GAUDEAMUS.

— promovarea imaginii Radio Roménia i a statutului siu de promotor de culturi si educatie;

— relationarea mai pregnanti a brand-urilor Radio Rominia si GAUDEAMUS, cu prilejul dublei aniverséri
Radio Rominia 85 / GAUDEAMUS 20; pentru a evidentia caracterul speciol al edifiei 2013, va fi realizat
si prezentat Comitetului Director un proiect distinct GAUDEAMUS 20 care va fi corelat cu strategia
generali a institufiei de aniversare a 85 de ani de la infiintare, in momentul in care aceasta se va
preciza.

— cresterea, in continuare, a pragului de peste 50% din totalul vizitatorilor care recunosc Radio Roménia ca
organizator (la editia din 2012, raportul studiului de trafic a indicat o crestere semnificativd a vizitatorilor
care cunosc organizatorul Targului — 56% comparativ cu 48% la editia precedenti);

— atragerea unor surse de finantare a tirgurilor derulate pe parcursul anului, provenind din sponsorizari,
finantari din bugete ale autoritatilor locale, participare in programe internationale etc.

— cregterea, din punct de vedere cantitativ si calitativ, a programelor de evenimente desfasurate in cadrul
Targurilor si initierea de evenimente profesionale.

— continuarea si dezvoltarea, atat la Térgul International din toamna, cat si la tirgurile din Caravand, a
urmitoarelor proiecte: proiectul de donatie de carte ,.Carile se intorc acasi”, Concursul National de
Lecturd ,,Mircea Nedelciu”, destinat elevilor de liceu din clasele terminale, Invitati de nota 10 — Olimpicii
Romaniei, Centrul International de Agentii Literare.

Caravana GAUDEAMUS
- utilizarea la maximum a potentialului targurilor de carte cuprinse in Caravana GAUDEAMUS pentru promovarea
imaginii Radio Roménia si in mod direct a posturilor sale teritoriale;
- obtinerea, eventual cu sprijinul studiourilor teritoriale Radio Roménia, a unor finantiri sau facilitdti din partea
autorititilor locale din oragele unde se desfigoara Caravana GAUDEAMUS;
- se vor face demersuri de documentare pentru dezvoltarea unor noi posibile componente ale Caravanei
GAUDEAMUS: Térgul Gaudeamus Chigindu, care ar urma si fie organizat cu sprijinul Radio Chigindu.
Targul GAUDEAMUS Manuale Scolare
- atragerea unui numdr cit mai mare de edituri pentru a asigura o ofertd completi de manuale §i auxiliare gcolare §i
de produse multimedia educafional;
- cresterea numarului de evenimente cu profil educational §i implicarea mai activi a elevilor i a cadrelor didactice;
- redefinirea parteneriatului cu MECT, Inspectoratul §colar al Municipiului Bucuresti si UE.R.
Targul International GAUDEAMUS - Carte de Invigituri

— internationalizarea Targului prin: dezvoltarea componentei ,,invitat de onoare”, cregterea suprafefei ocupate
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de expozanfii striiini, includerea in programul Targului a unor expozitii, semina "f
internationale, dezvoltarea Centrului International de Agentii Literare initiat la GAUDEAMIAS 7.
Posibile tiri invitate de onoare in 2013: tirile nordice: Danemarca, Norvegia, Suedia, Finlahya;
publice de radio membre EBU, {arile francofone, firile riverane Dunirii, Rusia, Anglia); de

trebui avuti in vedere o programare pe termen mediu (2-3 ani). )

— diversificarea suporturilor informative si promotionale pentru relationarea brand-urilor si
promovarea posturilor Radio Roménia in cadrul Targului.
2. CALENDARUL PROGRAMULUI LECTURA 2013:
Denumirea Targului | Edifia | Organizare | Perioada | Locatie
IN ROMANIA:
GAUDEAMUS Craiova XiI ;Radio Roménia, prin echipa|27 februarie — 3 martie 2013 Foaierul Teatrului National
GAUDEAMUS, in colaborare "Marin Sorescu™
cu Radio Ottenia Craiova
GAUDEAMUS Cluj-Napoca | XIV  |Radio Roménia, prin echipa| 7 - 21 aprilie 2013 Piata Unirii (pavilion
GAUDEAMUS, in colaborare expozitional mobil)
cu Radio Cluj
GAUDEAMUS Timigoara |X Radio Roménia, prin echipa|15 - 19 mai 2013 Piata  Operei  (pavilion
GAUDEAMUS, in colaborare expozifional mobil)
cu Radio Timigoara
GAUDEAMUS Mamaia v Radio Roménia, prin echipa08.13 Faleza Mamaia - Radio
GAUDEAMUS, in colaborare Vacanta (pavilion
cu Radio Constanta expozifional mobil)
GAUDEAMUS Manuale | X Radio Romﬁhia, prin echipa09.13 Parcul Tineretului din
Scolare GAUDEAMUS Bucuregti
Targul International | XX Radio Roménia, prin echipa|13 - 17 noiembrie 2013 Pavilionul Central Romexpo
GAUDEAMUS - Carte de GAUDEAMUS
invatitura
N STRAINATATE
Térgul Internajional de Carte |-  participare cu  stand national | 18 - 21 aprilie 2013 Salonic, Grecia
de la Salonic reprezentativ, pe baza acordului deja
traditional de reciprocitate cu
organizatorii. Standul de la Salonic va fi
organizat in parteneriat cu Ministerul
Cultorii.

3. CADRU DE FUNCTIONARE. TARIFE. CAMPANIE DE PROMOVARE

Se preconizeazi ci Programul LECTURA va beneficia din 2013 de un Regulament de Organizare si Functionare
care si reglementeze aceastd activitate in cadrul institutiei si si {in3 cont de particularititile sale, organizatorice si
financiare — care prezinta atit avantaje (nu implica financiar institutia si elimina riscul de deficit financiar), cat si
dezavantaje (timpul de planificare, contractare-comenzi §i implementare a proiectului este unul foarte comprimat).
Un ROF al Programului LECTURA, parte integants a ROF al SRR, ar produce o fluidizare in derularea
operatiunilor presupuse de organizarea tirgurilor GAUDEAMUS.

3.1 Tarife de participare pentru expozangi
Tarifele de participare vor fi mentinute la nivelul anului 2012.

Caravana GAUDEAMUS

® Taxa de inscriere in Caravana: 35 €, va fi plititi de fiecare expozant o singurd dat#, indiferent de numarul
targurilor la care particip3.
Stand amenajat standard: 40 € /m>
Suprafati de expunere: 25 € /m*
in misura in care se vor concretiza finantiri de la Ministerul Culturii si Patrimoniului National pentru Caravana
GAUDEAMUS, tarifele de inchiriere a spatiului aplicate vor putea fi ajustate in sensul diminuirii acestora.
Pentru expozantii participanti la mai multe tirguri din Caravand se va acorda un discount de 5% (pentru 3
participdri) si de 10% pentru 4 participari. Discount-ul se va acorda la a 3-a, respectiv la a 4-a participare in
Caravani.




Téargul GAUDEAMUS Manuale Scolare
*  Stand amenajat standard: 50 € /m?
Suprafati de expunere: 35 € /m>

Térgul International GAUDEAMUS - Carte de invititurs

Nr Categoria de expozant Tarif / m" | Tarif / m* Mentiuni
crt Stand Suprafati de
amenajat | expunere
1. Expozanti romini / Expozanti striini | 75 euro 55 euro
Standuri amplasate pe nivelul 0.00 si Expozantii strdiini* vor achita, 1n plus, o
nivelul 4,50 taxd de participare de 200 € + TVA,
2, Expozanti roméni / Expozanti strdini | 50 euro 40 euro
Standuri amplasate pe nivelul 3,20 Expozantii striini* vor achita, in plus, o
sau 7.70 tax# de participare de 200 € + TVA,
3 Institutii de tnvitimént | 10 euro - Standul are dimensiune unici — 4 m*
preuniversitar, ONG-uri, publicatii
culturale
ALTE TARIFE
4 Bilete de intrare 5lei Elevii, studentii, pensionarii,
bibliotecarii, cadrele didactice i
membrii uniunilor de scriitori vor avea
acces gratuit.
5 Abonamente 10 lei Valabile pentru o persoand, pe toatd
pericada tirgului.
6 Cuvinte suplimentare in catalogul | 0,5 euro / cuvint suplimentar
participantilor (peste 50 de cuvinte) -
7 Publicitate in catalogul participantilor | 300 € - 1 pagina color
(machete proprii) 160 € - % pagini color
180 € - 1 pagini alb-negru
100 € - Y2 pagind alb-negruy -
480 € — coperta 2
440 € - coperta 3
B Publicitate in Ziarul Targului (tarif pe | 75 € - % pagin4 interior
numar) 140 € - Y2 pagini interior
260 € - 1 pagind interior
400 € - coperta 4 -
reducere pentru 3 aparitii — 5%
reducere pentru 4 aparitii — 10%
reducere pentru 5 aparitii - 15%
9 Sampling (1 sesiune de sampling = | 30 € / sesiune sampling pe platoul
30 minute) din fata intrdrii
20 €/ sesiune sampling in alte zone
din pavilionul central Romexpo
10 Ecusoane suplimentare 1,5 euro / ecuson suplimentar -
11 Etalare bannere in incinti 30 euro/mp pentru nivelul 7.70
40 euro/mp pentru nivelul 4.50
12 Suprainiltarea standurilor peste 3m | 30 euro/mp de structurd care
depiiseste 3 m in in3ltime
13 Etalarea de materiale promotionale | 50 euro/m”
supraindltate deasupra standului
14 Organizarea de evenimente de profil { 500 €, o or4, in spatiul indicat de | Incluzand locatiec, echipament de
in incinta tirgului de citre organizatii | citre organizator sonorizare, finregistrare, includerea
care nu participd cu stand la aceasts evenimentului in programul tipirit al
editie Targului si in programul publicat pe site-
ul www.gaudeamus.ro
15 Publicitate n catalogul participantilor | Date de contact si prezentare
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pentru organizatii care nu participi cu
stand la aceastd editie

(maximum 50 de cuvinte) — 240€
1 pagind color: 460 €

1/2 pagini color: 240 €

1 pagin3 alb-negru: 220 €

1/2 pagind alb-negru: 120 €

16 Publicitate in Ziarul Targului pentru | 1 pagind interior: 430 €
organizatii care nu participi cu stand | 1/2 pagini interior: 220 €
Ja aceastd editie 1/4 pagin¥ interior: 115 €
17 Publicitate pe monitoarele LCD din | 1 difuzare (maxim 30 secunde): 7 €
incinta
18 Facilititi acordate Invitatului de Onoare: Facilititile mentionate sunt similare

- utilizarea cu prioritate a spatiilor de evenimente din incinta Térgului
- utilizarea unor spatii de prezentare suplimentare pe anumite suporturi
promotionale ale Targului (pagini gratuite in Catalogul participantilor,

celor aplicate Invitatului de onoare al
editiei Gaudeamus 2012, in functie de
negocierile §i oportunititile concrete ale

colaboririi cu invitatul editiei 2013,
poate fi necesardi ajustarea acestora.

pagini de interviuri in Ziarul Térgului, emblema tArii pe materialele tiparite
ale Térgului etc.);

- scutirea de la plata taxei de participare de 200 € in anul curent

- acordarea unui discount la tariful de inchiriere a spatiului expo, in functie
de suprafata solicitatd.

*Expozantii stréini care detin personalitate juridicd in Romdnia nu vor achita taxa de participare de 200 € + TVA.

Mentiuni:

e la tarifele mentionate se va adinga TVA;

e in situafii exceptionale (invitat de onoare, ocuparea unor suprafete foarte mari etc.), organizatorii pot
acorda si alte faciliti{i expozantilor, in afara celor deja precizate;

o Gratuititi: suprafata totald a standurilor gratuite nu poate depisi 4% din suprafata contractati la tarife
standard; criteriile de acordare a standurilor gratuite pe care le vom avea, de obicei, in vedere sunt:
organizatii neguvernamentate firi scop comercial, compatibilitatea cu profilul tirgului, edituri mici, de
nigé, potentiali viitori clienti platitori, considerente de natur3 constructivi sau de imagine a targului;

e eventuale modificiri de tarife pentru situatii conjuncturale punctuale vor fi supuse aprobirii CD.

3.2, Campama de promovare
- campania de promovare va viza cu prioritate relationarea brand-urilor GAUDEAMUS si RADIO ROMANIA si
va tine cont de rezultatele studiului de trafic realizat la GAUDEAMUS 2012, respectiv portretul robot al
vizitatorului:

o Sex: 53 % femei - 47 % barbali
Virstd: 42% tineri sub 30 de ani
Studii: 69% superioare i postuniversitare
Ocupatie: 25% elevi si studenti; 38% specialigti cu studii superioare
Venit: 43% au venituri intre 1000 si 3000 lei
Stare civild: 48% necisitoriti
Cumpiritori de carti: 74,3% dintre respondenti
Numiir de ciirti cumpirate; 32,5% au cumpdrat peste 7 carti
Sumi medie cheltuitd/respondent: 153,8 lei
si sursele de informare despre tirg: traditia tirgului (32%), alte persoane (19,4%), radio (14%), Internet (13,6%),
site-ul GAUDEAMUS (11,8%), scoald/facultate (11,1%), TV (10,2%), presa scrisi (7,5%), afige/bannere/panouri
6%) .
- este necesar o reconsiderare a oportunitiitii de adoptare a noii sigle a Térgului, tindnd cont de faptul ci noua sigld
propusd nu face referire la componenta internationald si nu poate fi declinatd pe toate componentele Programului
LECTURA;
- campania de promovare va putea fi demaratd cu suficient timp inaintea fiecirei edifii datoritd fondurilor
disponibile din excendentul financiar in contul GAUDEAMUS.

Suporturi

Materiale promogionale tip#rite: mape (1.000 exemplare), cataloage (2.000 exemplare), afise (4.000 exemplare),
fluturagi (30.000 exemplare), invitatii (2.500 exemplare), Ziarul Targulm (10.000 exemplare x 5 numere sau online
pe www.gaudeamus.ro), plicuri (inclusiv timbru) editate §i puse in circulatie de Posta Roméand (100.000
exemplare).
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Intemat:lonal GAUDEAMUS, care beneficiazi de venituri mai mari, vor fi utilizate, ca $l in a
evenimentele organizate in cadrul Caravanei GAUDEAMUS 2014). (2N
Alte materiale promotionale: 1 balon publicitar amplasat in Piaa Universititii / Facultatea de Arhitectitas—— e
INTERNET - site-ul GAUDEAMUS - Continutul va fi completat st actualizat in permanenti cu informatit ]

afir azi
despre fiecare targ in parte; site-ul S.R.R. - informatii periodice despre tirguri, comunicate de presd si insertii
multimedia; portaluri de stiri §i comunicate de presi nationale si internationale pe care Gaudeamus are cont
gratuit, social media.

Mass-media: spoturi, interviuri, emisjuni difuzate pe posturile nationale si regionale RADIO ROMANIA si
pe RADIO ROMANIA International; comunicate de presi; conferinte de press, organizate inaintea sau dupi
incheierea evenimentelor; interviuri, reportaje, insertii promotionale in diverse publicafii in regim de
parteneriat media, intre diverse institutii de presd si RADIO ROMANIA - T4rgul GAUDEAMUS.

4. BUGET

Pentru orgamzarea Programului LECTURA — Térgurile GAUDEAMUS 2013, veniturile §i cheltuielile vor fi
ev1dent1ate ca §i la editiile precedente, intr-un buget operational, constituit din surse atrase, destmate
acoperirii integrale a costurilor directe de constructie a evenimentelor.

fn estimarea veniturilor pentru anul 2013, am tinut cont de perioada dificild pe care o traverseazi piafa de carte din
Romdnia, ca urmare a crizei financiare mondiale si de semnalele negative primite de la potentialii expozanti, insd
mizim pe o cregtere a veniturilor, din surse externe, in contextul dublei aniverséri Radio Roménia
85/GAUDEAMUS 20.

Din informatiile pe care le detin, in prezent se lucreazi la un regulament de organizare §i desfisurare a Targurilor
GAUDEAMUS, parte a ROF al SRR. In ceea ce mi priveste, optez ca in acest regulament bugetul Targurilor
GAUDEAMUS s fie tratat drept buget operaional, cel putin din urmétoarele considerente:

 in aceasti formuld, evidentierea veniturilor si a costurilor directe este precisa gi imediata,

« bugetul Grupului GAUDEAMUS poate fi elaborat avind ca punct de pornire §i ludnd in considerare capitolele de
venituri §i cheltuieli cuprinse in bugetul SRR, mai ales in conditiile in care, in anul 2013, bugetul GAUDEAMUS
va fi evidentiat i coordonat cu bugetul DCM;

» dat fiind faptul ci nu avem suficiente informatii despre evolutia pietei de carte, in acest an, prognoza de buget
pentru capitolul venituri este, cel putin deocamdati, estimativ.

Venituri totale — 270.000 € (fati de 250.000 €, suma prevazutd in proiectul Programului LECTURA 2012) -
provenind din:

e taxa de inscriere in Caravana i inchirierea spatiilor expozitionale

» incas#ri servicii suplimentare

& sponsoriziri/finantiri

e bilete de intrare

Cheltuieli, repartizate pe urmitoarele principale capitole: 250.000 € (aprox. 92 % din venituri totale)
Contracte prestari servicii - 70%

Contracte drept autor, conventii civile de prestari civile, PFA — 15%

Materiale — 2 %

Protocol — 2%

Premii - 3%

Excedent — 8%

Mentiuni;

s  Sumele nu contin TVA.

+ Bugetul Programului LECTURA 2013 a fost corelat §i individualizat in cadrul bugetului DCM pentru anul
viitor.

+ Procentul de cheltuieli raportat la total venituri este mai mare decit cel din 2012, editie care a stat sub
semnul austeritatii. In plus, pentru 2013, anticipim o serie de cheltuieli suplimentare, generate de caracterul
aniversar al editiet.

e Algoritmul de organizare §i gestionare a bugetului fiecfiruia dintre tirgurile cuprinse in Programul
LECTURA se desfigoard de 19 ani astfel: in prima etapd se realizeazd inscrierile expozantilor si se
incaseazi taxele aferente, iar in a doua fazi se trece la executia bugetari, astfel incét toate evenimentele si
se incheie cu O sau cu excedent financiar;
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Ca si la editiile precedente, sumele destinate activititilor de relatii internationale (depl
striiniitate, materiale de prezentare, alte cheltuieli) vor fi suportate din Contul GAUDEAM
Deoarece o serie dintre obiectivele edifiei sunt in curs de precizare, unele dintre capitolelaigs
putea nregistra cresteri semnificative fafi de editia anterioard, dar numai in condif 3 :
nregistririi unor cregteri ale veniturilor (tiparituri, Ziarul Téargului, materiale promofionale insctip 1onate
colaboriri, invitati striini). Vor fi efectuate demersuri pentru obtinerea unor surse de finantare
suplimentare, in aga fel incat anul sa se Incheie cu excedent financiar.

in ceea ce priveste Caravana GAUDEAMUS vom face demersuri pentru a obtine venitori din 4 surse de
finantare: taxa de participare, fonduri de la autorititile locale, Ministerul Culturii §i Patrimoniului National
§i sponsoriziri.

Avem in vedere semnarea unui contract de comision cu o agentie de evenimente pentru atragerea unor
surse suplimentare de venituri din sponsoriziri. Am primit deja o propunere in acest sens din partea
Wonderful Media; in urma discutiilor preliminare, comisionul negociat este de 19% (fatd de 30% perceput
in mod standard).

Avind in vedere faptul ci Targurlle GAUDEAMUS sunt, in esentd, evenimente de imagine, este de Iuat in
calcul valoarea de rating a dosarului de presii, care demonstreazi §i cuantifici impactul semnificativ de
imagine al evenimentelor cuprinse in acest proiect.

5. ASPECTE ORGANIZATORICE
Echipa GAUDEAMUS

n prezent, formula echipei este urmétoarea:

a. Lucian Cretu: coordoneazi sectiunile BURSA EDUCATIA, Salon National de Creatie $i Inventicd pentru
Tineret, stand minoriti{i nationale; coordoneazi Targul GAUDEAMUS Cluj Napoca; organizare si parteneriate
pentru expozitii asociate Targurilor GAUDEAMUS, supravegherea deruldrii programului de manifestéri in locatia
evenimentelor §i a elementelor logistice necesare (sonorizare-transmisii, colaboratori etc), verificare §i corecturd
pre-tipar a Programului de manifestéri al tirgurilor, verificare conformitate tehnici a standurilor etc.

b. Cornelia Scarlat: coordoneazi Salonul National de Carte pentru Copii «Ion Creang#», responsabil proiect
«Cirtile se intorc acasi», coordonator Targul GAUDEAMUS Manuale Scolare; responsabil proiect «Invitati de
nota 10 - Olimpicii Roméniei», derulare parteneriate / sponsoriziri, obginere aprobiri si avize autoritifi pentru
activititi specifice asociate tirgurilor, implicare in procesul de inscriere a expozantilor, gestionarea unor
componente ale campaniei de promovare §i ale activititilor de monitorizare a presei etc.

¢. Nicolae Stoica: coordoneazi activititilor de proiectare, configurare §i mentenanti IT, coordonarea proiectului de
dezvoltare a platformei gaudeamus.ro, identificarea potentialilor colaboratori, a partenerilor i sponsorilor din sfera
IT, realizarea grafici a materialelor promotionale tipirite §i a obiectelor promotionale, crearea spoturilor video,
realizarea albumelor foto i a inregistririlor audio-video la evenimentele Gaudeamus, redactarea §i evaluarea
juridici a contractelor, precum i introducerea i urmirirea documentelor in AMD, derularea unor parteneriate si
colaborarea cu furnizorii de servicii, rezolvarea unor probleme de logistica.

d. Ton Georgescu: coordoneazi Tirgul GAUDEAMUS Mamaia, activitifi de secretariat, contracte colaboratori,
activititi de logistici si transport in cadrul proiectului «Cirfile se Intorc acasi», activitifi de casierie (incasiri
numerar, deconturi, pliti numerar premii etc.), preluare si transport materiale campanie promotionald, conducere
auto microbuz in deplasiri din Caravana GAUDEAMUS si in Bucuresti, administrare activitate vanzari bilete de
intrare la tirg, evidente resurse umane.,

e. Andreea Ioana Felicia Negulescu: gestionarea activititii economice si financiare in baza contractelor cu
expozantii la toate targurile GAUDEAMUS, derulare comenzi i contracte cu diversi terfi, urmdrire dotiri
suplimentare comandate de expozanti i facturare, gestionarea unor aspecte ale relatiei cu Romexpo, componente
ale campaniei de promovare a tirgurilor, organizarea §i desfisurarea tombolelor Gaudeamus, conducerea
autovehiculni Dacia Logan VAN din dotarea echipei Gaudeamus in deplasiri din Caravana GAUDEAMUS si in
Bucuresti.

f. Mara Iulia Alecu: coordoneazi desfagurarea Concursul National de Lecturd «Mircea Nedelciu», coordonator
Targul GAUDEAMUS Craiova, centralizarea datelor si redactarea Programului de manifestiri Tn cadrul fiecirui
tirg, realizarea dosarului de presi al fiecirui tirg, redactare spoturi audio, activititi de secretariat, partial redactare
corespondentd interna, documentare pentru organizarea evenimentelor.
g. Cornelia Veronica Chifor: coordoneazi activitatea de relatii publice pentru tirgurile GAUDEAMUS si
redacteazi materiale specifice, proiectarea campaniei de promovare pentru Targurile GAUDEAMUS, gestionarea
unor colaboriri cu terti (parteneriate, aviziri etc), redactarea si transmiterea pachetului de ofertd pentru expozantii
romdni, implicare in procesul de inscriere a expozantilor, redactarea catalogului participantilor la fiecare tirg,
redactarea materialelor pentru site-ul GAUDEAMUS, responsabil Targul GAUDEAMUS Timisoara.
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Térgul International Gaudeamus, componente de relatii publice pentru Térgurile Gaudeffihs
materialelor pentru varianta in limba englezi a catalogului participantilor si pentru website- YR\
redactarea si traducerea comunicatelor de presi internationale, realizarea i gestionarea bazelor de¥gate
in englezi si expedierea ofertei de participare citre potentiali expozanti striini, corespondenta interna TONaIR
Térgul Gaudeamus. T

i. Irina Ungureanu (contract pe perioadi determinatd pani la data de 10.06.2013): coordoneazi activititile de
relatii internafionale pentru Térgul International Gaudeamus, componente de relatii publice pentru Térgurile
Gaudeamus, traducerea materialelor pentru varianta in limba englez3 a catalogului participantilor §i pentru website-
ul gaudeamus.ro, redactarea si traducerea comunicatelor de presi internationale, realizarea si gestionarea bazelor de
date, redactarea in englezi §i expedierea ofertei de participare citre potentiali expozanti striini, corespondenta
internationals pentru Targul Gaudeamus,

j- Dinisia Miigureanu — monitorizarea §i evaluarea dosarului de presi al Téargurilor GAUDEAMUS, activiti{i de
secretariat, aspecte ale relatiei cu expozantii i colaboratorii, documentare in vederea organizirii evenimentelor.

k. George Catilin Chifor (in prezent contract PFA): relatia cu Romexpo in toate etapele, centralizarea comenzilor
de dotdri suplimentare de la expozanti si urmirirea onorarii comenzilor de citre Romexpo, alocarea spatiilor
expozitionale, realizarea si actualizarea planurilor de amplasare a standurilor si a spatiilor conexe, gestionarea unor
colaboréri cu terii (parteneriate, sponsoriziri, aviziri etc), elaborarea ofertei de participare pentru expozantii romani
$i strdini- varianta in limba roménd, componente ale campaniei de promovare etc, activititi de marketing si
logistici pentru celelalte manifestari din cadrul Programului LECTURA.

1. Vladimir Epstein — Manager de proiect al Programului LECTURA.

Echipa GAUDEAMUS functioneazi intr-o formuld descompletati si a preluat an de an tot mai multe atributii care
nu se regisesc in fisa postului si care nu sunt rernunerate intotdeauna in mod corespunzitor — promovare pe social
media, activititi de tip casierie, noi sectiuni de relatii internationale. Solicit din nou o analizi a problemelor de
resurse umane in cadrul echipei GAUDEAMUS si giisirea solutiilor corecte.

6. PARTENERIATE. COLABORARI |

In derularea proiectului se va colabora cu studiourile teritoriale Radio Roménia, cu Serviciul Relatii Internationale,
cu redactii $i departamente din cadrul SRR.

Avem in vedere colaborarea ca Ministerul Culturii §i Patrimoniului National, MECT, cu asociatii de editori, ICR,
MAE etc.

Participarea la Téargul de carte de la Salonic se va desfisura, ca si pand acum, Intr-o formuli de colaborare cu
Ministerul Culturii. Facem demersuri ca Ministerul Culturii gi Patrimoniului National s3 acorde si in 2013 o
finantare pentru Programul LECTURA - Térgurile GAUDEAMUS.

7. RELATII INTERNATIONALE
intrucat piata de carte din Roménia este o piatd cu resurse limitate, afectatd profund de criza economici, ea nu
poate reprezenta un vector important pentru dezvoltarea Targului International GAUDEAMUS. De aceea, strategia
K termen mediu §i lung a tirgulut ar trebui centrat pe zona de relatii internationale.
contextul actual, participiri cu stand individual ale editurilor striine sunt improbabile (piaa roméneasci nu

reprezinti un punct de interes in sine pentru piefele editoriale din vest); de aceea, ,,pistele” corecte pentru
internationalizarea targului sunt, in principal, urmitoarele:

— invitatul de onoare — prin conturarea unei strategii pe termen mediu si lung;

— transformarea tdrgului intr-un reper editorial zonal, prin atragerea de expozanti din zona Europei centrale si

de sud-est;
— parteneriate cu alte targuri de carte, bazate de schimburi reciproce de standuri, eventual in colaborare cu
MCPN si ICR;

— dezvoltarea de sectiuni conexe adresate profesionigtilor din brang3, cum ar fi Centrul International de
Agentii Literare.
— Organizarea de evenimente profesionale conexe (seminarii, dezbateri, conferinte)

Pentru urmdtorii 2-3 ani, avem in vedere transformarea graduald a Centrului International de Agentii Literare intr-o
secfiune autonomd, capabila si se autosustini din punct de vedere financiar. Pentru anul 2013, consider este potrivit
sd reducem bugetul alocat de la 4000 de euro la 2000 de euro — sumi destinati acoperirii costurilor de tiparituri,
protocol, traducere, stand (renuntind astfel la pachetul de ,,bun venit” care a constat in acoperirea cheltuielilor de
cazare pejitru 3 nopti).

q:\"-:f?__.“._. .
Viadindir Epstein
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